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EIN HAUCH VON EWIGKEIT

Mehr als die 24 Bilder, die pro Sekunde vorbeiflackern. Mehr als
die epische Darstellung einer gemeinsamen Vergangenheit oder
die Erforschung einer méglichen Zukunft. Jedes Meisterwerk hinterfragt
unser tiefstes Wesen und nahrt unsere hochsten Ambitionen. Jedes ist
ein Zeugnis dessen, was uns wirklich bewegt, eine Aufforderung, immer

hoher zu streben und immer wieder Neues zu schaffen. Das ist Kino.

#Perpetual

OYSTER PERPETUAL
DATEJUST 36
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IWC PORTUGIESER

CHACMOGRAPH
AUTOMATIC

PORTUGIESER CHRONOGRAPH

Zeitlos und ikonisch, hervorragende Ergonomie, detaillierte Verarbeitung und
technische Exzellenz: Seit Uber zwei Jahrzehnten definiert die Portugieser
Chronograph die Essenz einer eleganten und vielseitigen Sportuhr. Das IWC-
Manufakturkaliber 69380 sorgt fir hdchste Prazision, und das fein gearbeitete
Edelstahlarmband bietet einen hohen Tragekomfort.

IWC

SCHAFFHAUSEN

IWC BOUTIQUE - BAHNHOFSTRASSE 618001 ZURICH




LUXURY
BEYOND TIME,
SPACE
AND ROADS.

Steigen Sie ein in den Mercedes-Maybach GLS
und erleben Sie automobilen Luxus auf
hochstem Niveau - dank grosszugiger
Abmessungen, hochwertiger Materialien und
vollkommener Handwerkskunst. Aktivieren Sie
den einzigartigen Maybach-Fahrmodus
mit DYNAMIC SELECT und geniessen Sie
die sanfte und komfortable Fahrt.

Der exklusive Mercedes-Maybach GLS.
The wealth of independence.

mercedes-benz.ch/maybach-gls

MAYBACH
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ZEUG

Einmal durchwaten, bitte

KOMPLIZIERTE ZEITEN VERLANGEN NACH SCHUHEN, UM DIESEN ZU TROTZEN: WAS ES

MIT DEM TREND ZU FISCHERSTIEFELN IN DER MODE AUF SICH HAT

Foto JOHANNA HULLAR

Text MALENA RUDER

Phwn

GIB
GUMMI
(ODER
STOFF)

Bottega Veneta: Den
rundlichen Kult-Schuh
«Puddle» aus Kautschuk
gibt es unterdessen in vielen
verschiedenen Farben.
Y/Project: Popstar Rihannas
Auftritt in den volumindsen
Stiefeln des Labels sorgte
fiir Gesprichsstoff.
Giambattista Valli: Der
Ttaliener entwirft glinzende
Overknees fiir die ganz
dramatischen Auftritte.

&

Gummistiefel sind in der Mode nichts Neues. Kate
Moss trug sie schon in den neunziger Jahren zum
Paillettenkleid auf Festivals. Ihr Look wurde unzih-
lige Male kopiert. Was ihn so spannend macht, sind
der Kontrast zwischen Funktions- und Partybeklei-
dung und die Nonchalance, mit der die Grenzen
zwischen diesen beiden Bereichen ignoriert werden.

Das Prinzip funktioniert heute noch: Bottega
Veneta lancierte mit dem «Puddle»-Boot 2020 zu
Lockdown-Zeiten ein Accessoire, das Gummistiefel
endgiiltig von ihrer Funktion als Schlechtwetter-

Chanel

schuh befreite. Gesellschaftlich betrachtet kann
man sie als Moglichkeit sehen, den Widrigkeiten des
Lebens zu trotzen. Wahrend der Bottega-Puddle nur
knochelhoch war, zeigten diese Saison viele Brands
Boots, so hoch wie Fischerstiefel, aus Leder, Gummi
oder Stoff; bei Y/Project etwa, Giambattista Valli
oder Chanel. Diese teuren «Waders» sind zwar eher
stadt- denn seetauglich, setzen aber ein klares Motto
fiir diesen Winter: Da miissen wir durch.

«Waders», Kautschuk (Preis auf Anfrage), von Chanel.
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Kollektion Perlée
Armband und Ring Perlée
Sweelt Trefles, Roségold
und Diamanten.

n Cleef & Arpels

Haute Joaillerie, place Vendome seit 1906
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16 ZEITGEIST

NEUES AUS DER SCHWEIZ

BEAUTY .ﬁzig%f\;é
{_}2\3

Sweet Skin
Grabenstrasse 2, Baar '\ _

Am Knotenpunkt zwischen Luzern,
Zug und Ziirich hat mit Sweet Skin
eine Hautklinik eroffnet, ein innovati-
ver Dermatologie-Campus im Herzen
der Schweiz. Das «Sweet Experience»
von Klinikgriinderin Dr. Valentina
Bénniger: Gesunde Haut erhalten und
die eigene Schonheit durch innovative
Techniken hervorheben. Das Interieur
widerspiegelt dabei das holistische
Beauty-Erlebnis: Zeitloses Design in
hellen Rdumen mit sanften Farben,
eigens kreierte Musik und ein subtiler
Duft nach Zitrus und Ingwer. (kid.)

Bluse «Tour de Suisse» (Fr. 69.95),
von Yaél Anders fir Manor.

SHOPPING

Gefragte Designs

Die primitiven Motive von Designerin
Yaél Anders muten wie Teenager-Krit-
zeleien an, sind jedenfalls von hohem
Wiedererkennungswert und wohl Aus-
druck einer neuen Generation, die
den Charme des Unperfekten fiir sich
entdeckt. Nach Modeentwiirfen fiir
Collectif Mon Amour sowie Projekten
fiir Samsung, Tkea und Adidas entwarf
sie nun fiir Manor Kleider, Keramiken
und NFT - alles zum 120. Geburtstag
des Kaufhauses. (kid.)

sweet.skin

manor.ch

GENUSS

«Boost your inner beauty», so das
Motto der Hautklinik Sweet Skin.

AUSSTELLUNG

Engagierter Tee

«Transylvania’s Hidden Treasures»

Kulturstiftung Basel H. Geiger,
Spitalgasse 18, Basel, bis 6. 11. 2022

Galerist Miklos von Bartha zeigt in
der Kulturstiftung Basel H. Geiger
erstmals Teile seiner grossen Samm-
lung an Keramiken und Textilien aus
Transsilvanien. Die Modedesignerin
JJMartin (La Double]) ergédnzt die
Schau mit Entwiirfen, welche die alten
Motive aufgreifen. (kid.)

Krautertee «Alpine Dream» (Beutel
a Fr. 13.90), von Chanoyu.

kbhg.ch

Die junge Teemarke Chanoyu will sich
mit der erfahrenen Tea-Master Valérie
Peyre und der Swiss Fair Trade AG im
Riicken im Premiumsegment etablie-
ren. Im Fokus des Brands steht neben
Bio-Mischungen von unabhidngigen
kleinen Produzenten aus aller Welt
auch das soziale Engagement. Spe-
zielle Kreationen werden fiir Spitzen-
koche, Hotels und Restaurants ent-
wickelt, sind aber auch fiir private
Geniesser erhiltlich. (kid.)

Mode von La DoubleJ, mit Keramik

und Textilien aus Siebenblirgen. chanoyu-tea.ch

DESIGN

Klappt gut

Die 17 einzeln herunterklappbaren
Holzelemente ergeben zusammen das
clevere Wandregal «Habibi», benannt
nach dem arabischen Kosewort fiir
«Liebling». Horizontal ausgestreckt
ergeben sie zusammen eine hiibsche
Ablagefliche, die auch als Garderobe
genutzt und gar mit kleinen Kisten
erginzt werden kann. Das dreikopfige
Team von Samber im aargauischen
Boswil hat sich diesen vielseitigen
Wohngehilfen ausgedacht. Produziert
wird aus Eiche, Buche oder Nussbaum
in der eigenen Schreinerei. (kid.)

samber.ch

Wandregal «Habibi», aufsteckbare
«Cubes», (ab 590 Fr.), von Samber.

BUCH

Ikonische Uhr

Thre achteckige Liinette mit den
sichtbaren Schrauben ist Kult: Selbst
Uhrenlaien ist die «Royal Oak» von
Audemars Piguet ein Begriff. Zum
fiinfzigsten Geburtstag der ersten
Luxus-Sportuhr aus Stahl erhilt der
Entwurf von 1972 ein Denkmal in
Form eines fast 300 Seiten dicken,
bilderreichen Buchs mit Texten von
Kulturjournalist Bill Prince. (kid.)

assouline.com

ROYAL QAK

«Royal Oak: From Iconoclast to
Icon» (etwa 242 Fr.), Assouline.

Oktober 2022

Taucheruhr «Superocean»
(ab 4450 Fr.), von Breitling.

UHR

Fiir Wasserratten

In den sechziger Jahren war Tauchen
eine angesagte Sportart. Damals lan-
cierte Breitling die «Superocean»: Alle
fiirs Tauchen iiberfliissigen Funktio-
nen wurden entfernt, sogar der Sekun-
denzeiger. An seine Stelle trat der
minutenbasierte Chronograph «Slow
Motion»; die vollstindige Drehung
des Zifferblatts dauerte eine Stunde.
Die frisch lancierte «Superocean»-
Kollektion ist eine zeitgemiasse Inter-
pretation, die sich neu auch an Surfer
und andere Wasserfans richtet. (rud.)

breitling.com

Neugestaltung

Uhr «Longines DolceVita x YVY»
(1500 Fr.), von Longines.

Nach einem Revamping durch Mode-
designerin Yvonne Reichmuth vom
Ziircher Lederlabel YVY zeigt sich die
«DolceVita» von Longines mit neuem
gewissem Etwas: Ein zweireihiges
Armband - in Beige, Braun oder in
Schwarz gar mit Nieten geschmiickt -
unterstreicht das rechteckige Gehéduse
der klassischen Uhr und setzt einen
modischen Akzent, sei es fiir Frauen
wie auch fiir Mdnner. Angelehnt an ein
Zaumzeug aus dem Pferdesportist das
Lederband modular: Der schmale Be-
gleitriemen zur Uhr ldsst sich auch als
separater Armschmuck tragen. (kid.)

longines.com

FOTOS: DAVID WILLEN&TANIA WILLEN / STUDIO WILLEN, PD
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Beuteltasche «Parker Soft» (ab
etwa 800 Fr.), von Lutz Morris.

ACCESSOIRES

Auf die Klappe, fertig, los!

Nostalgische lederne Kosmetiketuis
mit Klappdeckel und Metallrahmen
waren die Hauptinspiration fiir das
Taschenlabel von Designerin Tina Lutz
Morris, die sich einst ihre Sporen bei
Labels wie Issey Miyake, Calvin Klein
oder Lutz & Patmos abverdient hatte.
Noch heute ist dieser Stilursprung bei
vielen ihrer Designs erkennbar, sei es
als Grundform oder als aufgesetzte
Aussenficher. Zeit- und saisonlos ist
der Look, nachhaltig die Produktion
in Deutschland. (kid.)

lutzmorris.com

DESIGN

Tischetikette

Immer mehr Modemarken weiten ihr
Stiluniversum auf Inneneinrichtung
aus und setzen auch in diesem Bereich
neue Trends. An der jiingsten Design-
woche in Mailand préasentierte etwa
das Schuhlabel Aquazzura seine erste
«Casa»-Kollektion mit Geschirr und
Tischwische fiir die Festtafel. (kid.)

aguazzura.com

«Jaipur»-Porzellan und Murano-
Glaser von Aquazzura Casa.

ZEITGEIST

NEUES AUS DER WELT

SCHMUCK

Edel-Metall

Fiir einmal bringt Alessi nicht nur
Schmuckes fiir die Kiiche auf den
Tisch, sondern auch fiir Hals, Hinde
und Ohren: Die «Venusia»-Kollektion
von Designerin Elena Salmistraro
liberrascht mit eigenwilligem Werk-
stattschmuck. Thre geometrischen
Ringe, Armreifen, Halsketten und
Ohrringe erinnern an archaische
Amulette im Industrial-Look und sind
aus hypoallergenem Edelstahl, dessen
verschiedene Oberflichen in Gold und
Schwarz schimmern. (kid.)

alessi.com

Halskette «Acta», anti-allergener
Edelstahl (145 Fr.), von Alessi.

HOTEL

Lanserhof Sylt
Am Lanserhof 1-8, List/Sylt

Architekt Christoph Ingenhoven ist
bekannt fir nachhaltiges Bauen.

Eine Ufo-Zentrale oder ein Meerestier
in Angriffsposition? Die Architektur
der neuen Dépendance des Medical
Health Resorts Lanserhof auf Sylt, er-
dacht von Christoph Ingenhoven, lidsst
Raum fiir Imagination. Nicht so das
Angebot, fiir das man sich unter das
weltgrosste Reetdach begibt: Scho-
nungslos ehrliche Praventivmedizin
auf hochstem Niveau kombiniert mit
Heilfasten und Ruhe steht im Fokus.
Die Vitamin-Infusion ldsst man sich
mit Blick aufs Meer eintraufeln. (ijo.)

lanserhof.com
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«Broderie Anglaise»-Kleid (Preis
auf Anfrage), von Klaesi Holdener.

MODE

Broderie anglaise, auch als Lochspitze
bekannt, war letzten Sommer total
en vogue. Der Stoff, der ein bisschen
an Tischdecken erinnert, ist roman-
tischer als glatte Popeline, aber auch
unkomplizierter und angezogener
als delikate Spitze im Lingerie-Look.
Der in Berlin ansidssige Schweizer
Designer Florian «Klaesi» Holdener
schldgt die Lochstickerei auch fiir den
Herbst und Winter vor: etwa als Maxi-
Kleider oder sogar an Daunenjacken.
Mit Spitze der St. Galler Firma Bi-
schoff Textil - wahlweise in Créme-
weiss oder Schwarz. (kid.)

klaesi.com

GESUNDHEIT

Aufsteller

Ob bei einer veganen Lebensweise, zur
Stirkung des Immunsystems oder als
Unterstiitzung fiir Nerven und Psyche:
Dr. Natalie Vladi, eine in der Pharma-
industrie forschende Apothekerin,
setzt mit ihrem Label Foondiert neue
Massstiabe im Supplementmarkt. Die
Nahrungsergianzungsmittel mit Nahr-
stoffen in biologisch aktiver Form
werden allesamt in pharmazeutischer
Qualitdt hergestellt. (kid.)

foondiert.com

ance

«Balance Support Complex», 60 Stk.
(etwa 48 Fr.), von Foondiert.

Oktober 2022

OUTDOOR

Allwettertauglich

Ein gelungenes Projekt geht in die
zweite Runde: Nach der erfolgreichen
Kollaboration im Jahre 2017 spannt
das Velolabel Brompton erneut mit der
Traditionsmarke Barbour zusammen.
Als Ode an langlebiges, britisches
Design wurden urbane Kleider und
Taschen fiir Mdnner und Frauen ent-
wickelt. Allwettertaugliche Highlights
sind nebst einer Sonderedition des
Faltvelos «C Line Explore» eine griine
Wachsjacke mit abnehmbarer Kapuze,
Reflektoren und Mesh-Innenfutter so-
wie eine reversible Steppjacke in Olive
oder Leuchtorange. (kid.)

barbour.com

Reversible Steppjacke (etwa
315 Fr.), von Barbour x Brompton.

BUCH

Ice, Ice Baby

Vikki Tobak legt mit diesem Werk eine
umfassende Schau iiber einen der
schillerndsten Stile der Gegenwart vor:
die Hip-Hop-Kultur mit ihren Bling-
Preziosen und wie diese mit protzigen
Anhingern und diamantbesetzten
«Qrillz» seit den 1980ern die Luxuswelt
prigen. Essays von Rappern wie LL
Cool J ergidnzen den Bildband. (kid.)

taschen.com

«Ice Cold. A Hip-Hop Jewelry
History», 388 Seiten, von Taschen.

FOTOS: ALEXANDER HAIDEN, MARCO PIETRACUPA, MATTIA AQUILA, PD
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Ikonisch

In Arne Jacobsens
unerschopflichem
Euvre haben nicht
nur Sitzmobel wie die
«Ameise» und der
«Schwan» Kultstatus,
sondern auch diese
grazile Wanduhr.

«Bankers», 21 cm,
Aluminium, Mineral-
glas (etwa 225
Fr.), von Arne
Jacobsen Watches

ZEITGEIST

MAXIMALE SCHLICHTHEIT

GANZ IM STILE VON BAHNHOFSUHREN HABEN KLAR GESTALTETE WANDUHREN DURCHAUS
IHREN REIZ: IHR SPRODER CHARME PASST NICHT NUR INS BURO

Redaktion KIM DANG Fotos JOHANNA HULLAR

Puristisch

Auch wenn das Licht
mal aus ist, liberzeugt
der ultraschlichte
Entwurf von Fabian
Schwaerzler: Seine
Zeiger leuchten
nidmlich im Dunkeln.

«L-Clock», 25 cm,
Aluminiumrahmen,
Glas (290 Fr.),
von Maurice

de Mauriac, bei
NZZ Shop

Zeitlos

Dietrich Lubs’ Uhr
aus den frithen
1980ern ist heute
funkgesteuert: Die
Zeiger gleiten lautlos
und miissen nicht
eingestellt werden.

Wanduhr «Bcl17b»,
29 cm, Kunststoff,
Glas (90 Fr.), von
Braun, bei Manor

Produkte

Konstruktiv
Ausgewogene
Proportionen und
eine konstruktive
Klarheit ermoglichen
bei Max Bills
Uhrenentwiirfen fiir
Junghans ein rasches
und prézises Ablesen.

«Max Bill Wanduhr
22 cm», Funkwerk,
Aluminium, Mine-
ralglas (335 Fr.),
von Junghans
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BACKSTAGE

BACKSTAGE

VAN CLEEF

& ARPELS

Lass es perlen

Die Kollektion «Perlée» von Van Cleef & Arpels ist mittlerweile ein Klassiker;
dabei waren die goldenen Perlen einst nur als dekorative Beigabe gedacht

AUSSEN Die
Halskette
«Twist» stammt
aus der
Mitte der
1960@er Jahre.

«Wir wollten diese romantische
Welt mit abstrakteren Stiicken er-
ginzen», sagt CEO Bos. Gleichzeitig
plante man aber, sich innerhalb der
schon etablierten Designsprache des
Hauses zu bewegen, auch, damit die
Stiicke mit bestehenden Kollektionen
wie «Frivole» und «Alhambra» kombi-
niert werden konnen. «So simpel das
Perlen-Motiv scheinen mag, es bietet
unzidhlige Moglichkeiten», so Bos.

Gerade wurden sehr viele Stiicke
lanciert, darunter auch eine neue Uh-
renkollektion. Ein wichtiger Punkt ist
fiir Bos der Herstellungsprozess: «Bei
uns steckt nicht nur in der Haute
Joaillerie, sondern auch in den alltags-
tauglichen Kollektionen viel Handar-
beit.» Die «Perlé€e»-Teile werden mit
der althergebrachten Technik des
Wachsausschmelzverfahrens herge-
stellt. Sehr viel Zeit nimmt dann das
Polieren in Anspruch. Dabei werden
Feinheiten herausgearbeitet und das
Schmuckstiick zum Gldanzen gebracht.

Text MALENA RUDER

INNEN Bereits
1949 lancierte
Van Cleef &
Arpels diese
Uhr aus der

Die aktuelle Kollektion

Kollektion
«Couscous».

Oktober 2022

Vom Motiv zur Kollektion

Das Element der Perlenschnur be-
gleitet nicht nur das franzosische
Schmuckhaus Van Cleef & Arpels
seit seiner Griindung im Jahr 1906:
«Das Motiv der goldenen Perlen findet
man seit Beginn der Schmuckhistorie,
etwa in der etruskischen Kultur», er-
klart Nicolas Bos, CEO von Van Cleef
& Arpels. Die Marke re-interpretierte
das Motiv, und ab den 1960er Jahren
wurde es zu einer der Signaturen des
Hauses. Die feinen Perlen fanden sich
in Serien wie «Twist», «Couscous»
oder dem Klassiker «Alhambra».

In den letzten 15 Jahren wurde das
Element als Signatur einer eigenstdn-
digen Kollektion stark weiterentwi-
ckelt: «Man kann von der Emanzipa-
tion des Motivs sprechen», bestitigt
Bos. Im Gegensatz zu vielen typischen
Van Cleef & Arpels-Entwiirfen, welche
sehr figurativ daherkommen - sei es
als Blumen oder Schmetterlinge -,
sind die Stiicke aus der «Perlée»-Kol-
lektion von grafischer Schlichtheit.

OBEN Roségold-Ring aus der
«Perlée Diamond»-Familie.
UNTEN Kontrolle einer «Perlée
Toi & Moi Secret Watch».

FOTOS: ERIK MADIGAN HECK, COURTESY VAN CLEEF & ARPELS COLLECTION



KALDEWEI DUSCHBODEN SUPERPLAN ZERO

KALDEWEI

Choreografien aus Prazision und Eleganz

SUPERPLAN ZERO aus Stahl-Emaille verbindet die Kraft des Stahls mit
der Schonheit der Glasoberflache in einem Duschboden. Edel und voller Anmut
fugt er sich in die Gesamtkomposition des Raumes ein.

PHOTOGRAPHER Bryan Adams

Visit KALDEWEI.COM

DANCER FEDERICO SPALLITTA
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Blumen, die bleiben

Die Zeit der Sommerblumen ist begrenzt - und leider schon wieder vorbei. Aber es gibt andere
Wege, die Frische der Natur in sein Zuhause zu holen. Etwa mit Designstiicken mit floralen Formen und
Motiven. Die sind neuerdings weder romantisch noch bieder, sondern einfach zeitlos schon

Text LEA HAGMANN [llustration LIANNE NIXON

MERRWERT

Was bewirken Blumen zu Hause?
In der chaotischen und lauten Welt
von heute bringt uns die Natur zurtick
zu den Grundlagen - und ein Gefiihl
der Vertrautheit. Wenn wir uns mit
Blumen und anderen natiirlichen Ele-
menten umgeben, kommen wir viel-
leicht einem von Einfachheit, Ruhe
und Frieden geprigten Zustand néher,
Mit unserem gemeinsamen
Projekt, dem Stuhl «Hortensia» (Nr. 4),
wollten wir diese Verbindung zur
Natur umfassender gestalten. Was
streichelt, trostet und umarmt einen
mehr als ein Sessel, eine Wolke aus
Bliitenblittern? Unser Ziel war, das
Gefiihl zu vermitteln, in einer echten
Blume zu sitzen. Die dekorative, dsthe-
tische Komponente ist zwar wichtig,

aber gegeniiber dem Erlebnis trotz-
dem zweitrangig. Im Vorfeld zu dieser
Arbeit ist uns auch immer wieder auf-
gefallen, wie Blumen die Fihigkeit
haben, Licht in eine Umgebung zu
bringen. Sie fangen es ein und geben
es auf eine zarte und vollig einzig-
artige Weise wieder ab. Und Licht ist
das Herz eines jeden Daheims, das
Element, das es lebendig macht.

Julia Esqué. Textildesignerin aus
Barcelona; juliaesque.com;

Andrés Reisinger, Digitalkiinstler aus
Barcelona; reisinger.studio

Design

Puristin

Die Bliitenblitter
haben nicht nur
einen dstheti-
schen Zweck: Die
kleine Lampe
spendet sowohl
direktes als auch
indirektes Licht.

Tischleuchte
«Blom» (etwa
175 Fr.), von
Fontana Arte

Farbenzauber
Der Begriff
Zierkissen an sich
klingt schon
ziemlich bieder.
Doch es geht auch
modern - etwa
mit diesem Print.

Kissen
«Indonesian

Red Rose» (etwa
53 Fr.), von
Lisa Corti

Gliicksbringer
Inspiriert von
einem vierblittri-
gen Kleeblatt,
kann dieser Tisch
nur Gutes
verheissen.

Beistelltisch
«Concertina»
(etwa 8000 Fr.),
von Raw Edges
fir Louis Vuitton

Bliitenmeer
Bitte anfassen!
Dieser Sessel
besteht aus
zwanzigtausend
Textilbliiten.

Sessel «Horten-
sia» (5600 Fr.),
von Andrés
Reisinger und
Julia Esqué,
fir Moooi

FOTOS: DIMITRI DANILOFF, PD



Groundpiece
modulares Sofasystem
Antonio Citterio Design
Made in Italy
flexform.it




Poltrona-Frau-CEO Nicola Coropulis

mit Kultsessel «Vanity Fair».

Facts

3 DIVISIONEN

Das Unternehmen teilt sich in die
Sparten «Heim und Biiro», «Custom
Interiors» und «Interiors in Motion».
Letztere Division ist spezialisiert auf die
Innenausstattung von Autos, Flugzeugen
und Jachten im Luxusbereich, wahrend
«Custom Interiors» fiir die Mdblierung
von Theatern, Museen, Kinos oder Ho-
tels zusténdig ist. Poltrona Frau arbeitet
in allen drei Gebieten mit international
anerkannten Architekten zusammen.

110 JARRE

Renzo Frau griindete im Jahr 1912 in
Turin die Firma Poltrona Frau. Bekannt
ist die italienische Marke fiir ihre luxu-
riosen Lederkreationen. Ab 1926 etwa
war Poltrona Frau Hoflieferant der ita-
lienischen Kénigsfamilie, der Savoia-
Dynastie. Die Produkte der Ledermarke,
die ihren Firmensitz heute in Tolentino
hat, sind bis heute ein Statussymbol.
Propagiert wird ein zeitlos eleganter
Stil fernab von Trends.

190 ANGESTELLTE

Ob ein Futter satt gespannt oder eine
Wattierung gleichméssig verteilt ist, das
spiiren Hande besser als jede Maschine.
So sind die Mitarbeitenden die bis heute
wichtigste Ressource in der Fabrik in
Tolentino — die italienische Ortschaft ist
bekannt fiir Lederhandwerk. Handarbeit
pragt die Produktion: Die Herstellung
des Chester-Sofas dauert 23 Stunden, in
die Riickenlehne des Vanity-Fair-Sessels
werden 275 Ledernégel eingeschlagen.

T0 BRAND STORES

Allein in den letzten zehn Jahren hat
Poltrona Frau sechs neue Geschéfte
eroffnet: in Mailand, London, Miami, Los
Angeles, Dubai und Shanghai. Seither
verfiigt die Marke iiber 70 Brand Stores
in insgesamt 65 Léndern. Die grdsste
Présenz hat Poltrona Frau in China.
Nebst den physischen Vertriebskanélen
wurde auch viel ins Digitale investiert,
etwa in den Aufbau eines E-Shops oder
in virtuelle Touren an den Standorten.

IM PORTRAT

Poltrona Frau

Text LEA HAGMANN

Offen fiir alle

Geschichten sind ein wertvolles Gut. Das hat auch
Poltrona Frau erkannt. Seit der Eré6ffnung eines
hauseigenen Museums ist das Markenarchiv
(Einrichtungsgegenstdnde, Zeichnungen, Bilder
und Materialien der vergangenen 110 Jahre)

fiir die Offentlichkeit zuganglich. Ein grosser Teil
der Ausstellung ist etwa dem ikonischen Sessel
Vanity Fair gewidmet. Er wurde zum Emblem der
Marke Poltrona Frau. Der Legende nach wurde
der Entwurf von Griinder Renzo Frau skizziert und
von seiner Frau Savina {iberarbeitet. In den 30er
Jahren ging der Sessel erstmals in Produktion; er
ist bis heute im Sortiment. Die Ausstellung liefert
auch Antworten zum Umgang mit Leder, weil das
Material fasziniert, aber auch Fragen aufwirft.

Das Poltrona-Frau-Museum in Tolentino.

Historisches Werbeplakat von Poltrona Frau.

Kollaborationen

a0k .

Regelmédssig spannt Poltrona Frau mit
Marken aus anderen Bereichen zusammen,
so etwa Ferrari, Loro Piana oder Acqua di

Parma. Mit der Beauty-Marke lancierten sie
letzten Herbst einen Aroma-Diffuser (Bild).

Oktober 2022

Seit der Markengriindung im Jahr 1912 machte sich der italienische Leder-Spezialist primar als
Ausstatter von kulturellen Institutionen, Kreuzfahrtschiffen und Autos einen Namen. In den letzten
zehn Jahren hat sich Poltrona Frau auch als Inneneinrichter von Privathdusern etabliert

Das Material

Jéahrlich werden 340 000 Quadratmeter Pelle-Frau®-Leder verarbeitet.
Das Material hat mitunter zum Erfolg der Marke gefiithrt und ist Uberzug
fast aller Produkte. Verwendet werden Rinderhdute, die hauptséchlich
aus Europa kommen und Unterprodukt der Nahrungskette sind. Veredelt
wird das «Abfallmaterial» in einem dreistufigen Gerbungsprozess.

«Der Sessel fasst in
sich all jene Design- und
Komfortmerkmale
zusammen, die von jeher
mit der Marke Poltrona
Frau in Verbindung
gebracht werden.»

E—U

«Archibald Anniversary»

Sofa «Happy Jack».

Im Sortiment des Lederspezialisten finden sich nicht nur Sofas, Poufs
und Sessel, sondern auch Beistelltische, Biicherregale, Betten oder
Schranke. Manchmal ist der Einsatz von Leder so subtil, dass er erst
bei genauerer Betrachtung erkennbar ist. Die am diesjahrigen Salone
del Mobile neu prasentierte Kollektion ist dem 110-Jahre-Jubildum des
Hauses gewidmet. Die neuen Indoor- und Outdoor-Produkte sollen eine
Feier der Vergangenheit sein, gleichzeitig aber auch den Blick nach
vorne symbolisieren. Im Mittelpunkt steht 2022 die Neuauflage des
Archibald-Sessels. Das Muster des Jubilaumsentwurfs stammt aus der
Feder des argentinisch-spanischen Kiinstlers Felipe Panton.

FOTOS: COURTESY OF POLTRONA FRAU
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IM GESPRACH

Piero Lissoni

Der italienische Architekt Piero Lissoni (*1956) entwirft Showrooms, Mdbelstiicke und ganze
Erscheinungsbilder von Firmen. Als kiinstlerischer Leiter ist er gleich fiir mehrere der einflussreichsten
Designunternehmen verantwortlich, so auch fiir den italienischen Mobelhersteller B&B Italia

INTERVIEW LEA HAGMANN

Sie betreiben Biiros in Mailand und New York und widmen
sich in Ihrer Arbeit sowohl der Architektu}:, dem Produktdesign
als auch der Grafik. Verlieren Sie nie den Uberblick?

Fiur mich fuhlt sich das alles sehr nattirlich
an. Die Grenzen zwischen Architektur,
Raumen, Objekten und Grafik sind fliessend,
sie lassen sich nicht trennen.

Oktober 2022

Woher
nehmen Sie
die ganze
Energie dafiir?

Am Morgen braucht es
einen sehr guten Espresso
- nicht viel Kaffee, aber
guten - und eine Brioche.
Danach beginnt man
eben mit der Arbeit.

FOTOS: PD
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Gibt es nicht noch ein zweites Geheimnis?

Ich bin neugierig wie eine Katze. Sie werden gerne als Purist beschrieben.
Daher kommt meine Energie. Ich will Stimmen Sie dieser Darstellung zu?
stets wissen, was am nachsten Na ja, nicht wirklich. Aber das ist in
Morgen passiert. In Grossbritannien Ordnung, Beschreibungen sind immer

interessant. Manchmal deuten Betrachter

sagt man, die Neugler tote ein Gemailde eben anders als der Kiinstler

die Katze. Aber das ist nicht wahr. selbst. Ich mag das Simple, gleichzeitig bin

Die Neugier hilft ihr. ich aber auch gerne anarchistisch unterwegs.
Eine gute Portion Verriicktheit schadet nie.
Erzihlen Sie  Sie ist immer ein Und vergessen Sie nicht: Die Einfachheit ist
uns einbisschen  prosecs Um das das offentliche Gesicht der Komplexitit.

mehr liber .
die Einfachheit, Einfache zu

erreichen, miissen

Sie zuerst Eines Ihrer bekanntesten Produkte fiir B&B Italia ist das Sofa «Eda-Mame».
kompliziert denken. Es erinnert - der Name sagt es - an eine Bohne. Wie wichtig ist Witz im Design?
Dann rdaumen Sie
auf, demontieren Humor ist nicht entscheidend, aber wichtig. Die Welt an sich ist schon ernst und langweilig genug.
S tl','l’Ck fiir Stiick Als ich anfing, das Sofa «Eda-Mame» zu entwerfen, entstand die Form einer Bohne. Ich dachte:
N X T Nein, warte, das ist nicht einfach eine Bohne, es ist eine japanische Bohne. Ab da war Eda-Mame
bis Sie das Simple als Spitzname des Entwurfs geboren. Weil er uns gefiel, behielten wir ihn bei.
entdecken. Suchen
Sie die Einfachheit
hingegen nur . . . . .. .
oberflichlich, wird Was zeichnet ein Es ist prasent, aber es uiberschattet nicht.
sie zur Banalitat. gutes Sofaaus  Und fiir mich personlich: unbequem.

Ein gutes Sofa ist sehr flach, sehr niedrig.

Was sollte ein Sofa nie sein? Haufig wird von Form und Funktion
gesprochen. Fiir mich aber kommt die

Im De Sign o Form immer vor der Funktion.

®
ist alles Ich mag die Reinheit, Wenn Sie sich
Einer von Pierre Lissonis ]
.o ° O e eeen ‘ das Sofa ansehen, verstehen Sie
mo g llch puo Ttalia: das bomnenformige den Namen: Es besteht aus Kissen
. .

und einer Stiitze. Mehr als das
Nach Klassikern wie dem «Camaleonda» kann man nicht machen. Weniger als
haben Sie kiirzlich das «Le Bambole» das ist ebenfalls nicht moglich.
neu aufgelegt. Was gefiillt Ihnen an diesem

Entwurf von Mario Bellini besonders?

Sowohl das «Camaleonda» als auch
«Le Bambole» sind Entwiirfe aus

den siebziger Jahren. Erleben wir im Design Also sollten wir von
gel‘ade ein Revival dieses Jahrzehnts? einer technischen Absolut. Ich will nicht Siebziger-Jahre-Design machen,
Weiterentwicklung anstelle eines pur weil das kgmmfleile“fe;a%?& g]fflfaff ist.
. I ) ) R . as wire geradezu licherlich. talia ist
Ein Revival ist es nur, wenn man keine Ideen hat und Teile aus Des1gn-Rev1vals sprechen? R . o . .
seinen Sammlungen hervorkramt, anstatt Neues zu entwickeln. en:e m(;derne F;_b“k’ “Xr muss;n Zeltgl::tnossmclées
B&B TItalia hat die Produktion des Sofas «Le Bambole» wih- entwerlen, um diesem Anspruch gerecht zu werden.

rend 50 Jahren keinen Tag unterbrochen. Wir haben fiir die
diesjahrige Neuauflage die Konstruktion verbessert, sie den

neuesten und hochsten Standards angepasst. Dasselbe gilt fiir Welche Grundsitze verfolgen Sie bei Ihrer Arbeit?

das Modell «Camaleonda». Friiher konnte ich nicht begreifen, . . Sie arbeiten mit einer ganzen Reihe
weshalb es aus dem Sortiment genommen wurde. Es ist ein Ich spiele gern, aber ich albere namhafter Mobelhersteller zusammen.
wunderschones Sofa. Bis ich verstand, dass es an der Produk- ; ;
; nicht herum. In all meinen
tionsweise lag. Zum Gliick sind wir mit heutigen Technologien Entwiirfen steckt sehr viel Passen Sie sich den Marken an, oder
so weit, dass das Sofa nun komplett nachhaltig hergestellt : : : s s . . 9
werden kann. «Camaleonda» war bereit zuriickzukehren, der Bewusstsein. Kreislaufwirtschaft bleibt Piero Lissoni immer Piero Lissoni?
Entwurf ist t fur di fomial 13 . . . . .
Zukonte. T zum Beispiel liegt mir am Herzen. Ich bleibe immer mich selbst, um nicht den
Ich sehe in meiner Arbeit auch eine Respekt vor mir selbst zu verlieren. Doch
grosse Verantwortung. Es kann auch ich muss mich von Zeit zu Zeit
gut sein, dass ich morgen anpassen. Trotz nach vorne gerichtetem

entscheide, ein ganzes Projekt liber

Blick gewichte ich die Vergangenheit hoch.
den Haufen zu werfen, Keramik

Ich gebe mich einem Unternehmen hin,

statt Aluminium einzusetzen. Deswegen wird aber will es verstehen. Mir gefillt hierfiir der
Dae Sof nichts weggeworfen, weil ich mit intelligenten Vergleich mit einem Formel-1-Wagen: All
as oTa . . . . .
«Camaleondar, Materialien arbeite, die wiederverwendet werden diese Autos sehen in etwa gleich aus, und
ein Entwurf aus den konnen. Und ich verliere nie den dsthetischen Sinn. doch ist jedes ganz unterschiedlich zu
siebziger Jahren, . .
ist aktuell wieder fahren. Jedes Modell ist geprigt von
im Sortiment. eg e .
Ist es dennoch moglich, einen typischen «Lissoni» zu erkennen? Mentahtaten’ Kulturen und TeChn()loglen‘
Manchmal j Wie?
anchmal ja.

Grundsitzlich zieht sich durch alle meine
Stiicke ein roter Faden. Sie werden es sehen.

Oktober 2022
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PIERO LISSONI

The RESEAUFANE oo 2
Mercer ‘

i Osteria Francescana,
New York; Hotel Modena; osteriafrancescana.it

mercerhotel.com ‘

Schokoladenkuchen

Rosa
Pfingstrosen

Feriendestination --.,
- Aolische Inseln, Sizilien

I Can't Gat No

SATISFACTION

«Clockwork
Robots» aus den
1950er Jahren

«Satisfaction» von
den Rolling Stones ‘

W gp 1 ¢ S o Gebiude

‘ | «Grey Flannel» von
Architekt - __ | Geoffrey Beene

Mies van der Rohe Andrea Palladio (im Bild:

Das Farnsworth House von ‘
. die Villa Pisani (1542))

Museum .. Andreas Murkudis, Berlin; andreasmurkudis.com

S — = Fondation Beyeler, Basel;
fondationbeyeler.ch

«Stillleben mit Friichten»,
Caravaggio (1605)
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FOTOS: THOMAS MEYER / OSTKREUZ, GETTY IMAGES, NIKLAUS STAUSS / KEYSTONE, STR/KEYSTONE, OLIA GOZHA / UNSPLASH, COURTESY OF MERCER HOTEL, INSTAGRAM, PD
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ZASUR

AUS DEM AUGENWINKEL

Metaphysisch

Text und Fotografie BICE CURIGER

BICE CURIGER ist kiinstlerische Direktorin der
Fondation Vincent van Gogh Arles und war
Chefredaktorin der Kunstpublikation «Parkett».
Zuvor war s ie ausser dem wahrend zwanzig
Jahren Kuratorin am Kunsthaus Ziirich.
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Ich weiss ja nicht, wie es lhnen geht. Essen
Sie noch unbeschwert und wann immer Sie
Lust haben Dinge wie Butter, Chips, Steaks,
Doppelrahm und andere Schweinereien?
Ohne an madgliche Speckrollen/Darmkrebs/
Alzheimer und Impotenz-Folgen zu denken,
iberhaupt an die Gesundheit, die somit den
Bach runtergeht? Ohne zu verteufeln, was
friither allen schmeckte und woran man sich
heute nur noch im Versteckten delektiert?
Weder bauen Sie einen Altar um |hr Essen,
noch ddmonisieren Sie es, und ein Lebens-
entwurf ist es schon gar nicht, noch weni-
ger eine Religion?

Diese Unbeschwertheit der allermeis-
ten, sie wiinsche ich mir manchmal zuriick.
Nur, den Planeten retten Sie dadurch
natiirlich nicht. Oder das, was iiberhaupt
noch zum Retten iibrig ist. Noch nicht aus-
gerottet, niedergebrannt oder umweltver-
giftet vom schlimmsten Tier, das jemals
darauf gelebt hat. Die exzessive Auseinan-
dersetzung mit einem Thema — auch wenn
es einem entspricht und sogar zu einem
Lebensentwurf herangewachsen ist — hat
ihre Schattenseiten. Teil einer Bubble sein,
heisst auch, zu akzeptieren, dass es aus-
serhalb eine noch viel grossere gibt, die
anders denkt. Seit einigen Jahren begegne
ich fast nur noch Menschen, die «kaum
noch», «immer weniger» oder «fast gar
kein» Fleisch mehr essen. Das ist wunder-
bar. Vor allem, wenn es auch wahr ist. Laut
der Statistik sinkt der Fleischkonsum nam-
lich hierzulande nur marginal. Und das auch

ZASUR

Gefangen in der
Bubble

Text RICHARD KAGI |Illustration GRAFILU.CH

nur, weil die Leute Corona-bedingt weniger
ins Restaurant gingen. Denn: Zu Hause zu-
bereiten, was vom armen Tier iibriggeblie-
benist, das konnen die meisten nicht. Aus-
serdem stinkt es danach in der Kiiche.

Es ist nicht die Gesellschaft, die sich
andert, sondern meine Position darin. Die
Gefahr, sich als Bubble-Bewohner wichti-
ger zu nehmen, als man ist, lauert bei jeder
Auseinandersetzung mit Andersdenken-
den. So ist es nicht bloss beim Essen. Denn
wer in der einen Blase sitzt, zeigt sich
auch empfanglich fiir weitere Lebensver-
besserungs-Konzepte.

Immer 6fter schreiben Menschen ihre
Personalpronomen unter ihre Namen. Da ist
man vorgewarnt, die Gender-Bubble poppt
auf. Was zur Klarung der genauen Zugehao-
rigkeit innerhalb der Queer-LGBTQ-Blase
beitragen soll, kann das Gegenteil bewirken.
Kiirzlich iberreichte mir eine Bekannte(r,s?)
ihre/seine Visitenkarte, sie war auf Post-
kartengrosse angewachsen, die Pronomen
und Adjektive hatten sonst nicht Platz ge-
habt. Ausser einem «Dankeschdn» brachte
ich nichts heraus. Die Reduktion auf nur
eines von allem, was da alles unter dem
Namen stand, erschien mir etwas vermes-
sen. She / her / ihn / es / he / we(e) / lui /
hetero / hers / toi / wealltogether / garnix /
cis / schlagmichtot / noussommes / weder-
fischnochvogel / heutedies-morgendas /
homo / unstraight.

Natiirlich treten solche Erscheinungen
in urbanen Rdumen starker auf. Aber auch
landliche Kreise eignen sich treffend fiir
soziologische Studien dieser Art. Nach

RICHARD KAGI ist Foodscout und Autor. Er
isst tatsdchlich sehr selten Fleisch. Seine
Déformation professionelle in Sachen Kochen
und Erndhrung versteht er nicht als Bubble,
dafiir ist er zu neugierig, was es auf der Welt zu
entdecken gibt. Rezepte auf richardkaegi.ch
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einem Produzentenbesuch im tiefsten Aar-
gau, in der Dorfbeiz. Die ausgiebigen In-
spektionen, welche die Stammtisch-Man-
nergruppe der offenbar frisch angestellten
Serviererin pausenlos angedeihen ldsst,
steckt sie teilnahmslos weg. Bis einer ruft:
«Fraulein, noch eine Runde! Jetzt platzt ihr
der Kragen. «lch bin kein Fraulein. Ich bin
eine Servicefachangestellter-Sternchen-in.
Und lhre Zigarre, das geht gar nicht, das ist
kulturelle Aneignung. Nur Kubaner diirfen
welche rauchen!» Der SVPler tut mir fast ein
wenig leid, was soll er da noch sagen? Fiir
ihn ist die Welt aus den Fugen. Oder eben:
falsche Blase.

Es muss wohl das Gemeinschaftsgefiihl
sein, das Menschen in Bubbles zieht. Man
erweist ihr aber einen Barendienst, schreit
man laut und dréngelnd deren Philosophie
(und die eigene Wichtigkeit) in die Gesell-
schaft. Vor allem, wenn sich die eigene In-
konsequenz doch nicht ganz verheimlichen
lasst. Wenn die lautesten Aktivisten an der
Klimademo in Fiinffranken-Shirts der gros-
sen Textilketten und in Adidas-Sneakers
herumwettern, kommt das beim aufmerksa-
men Zuschauer schlecht an. Genauso die
Fleischveradchter, die auf keinen Fall ein
Tierleben auf dem Gewissen haben wollen.
Dann bitte auch keinen Tofu und kein Ge-
miise mehr essen. Bei deren Anbau und Pro-
duktion sterben Millionen an (Klein-)Tieren.

Etwas mehr Pragmatismus und Demut
bitte. Das stiinde auch den Leuchtfeuern
einer Bewegung gut. Machen sich Kory-
phden wie René Redzepi, Griinder des legen-
ddren Restaurant Noma, oder Daniel Humm,
der nicht minder beriihmte Neo-Veganer in
seinem New Yorker Restaurant Eleven Madi-
son Park, Gedanken {iber die Hunderttau-
sende von Gésten, die aus der ganzen Welt
anreisen, um dort aus supernachhaltig
erzeugten Produkten klimafreundliche Ge-
richte zu geniessen? Und da kommt keiner
mit dem Gummiboot angerudert.



Zwischen-
raume

Text BARBARA VINKEN

Alles wird immer durchldssiger.
Grenzen fallen — Natur und Kultur,
Innen und Aussen, Arbeit und Frei-
zeit, Vergangenheit und Gegen-
wart, Biiro und Zuhause, Street-
wear und Homewear — alles fliesst
ineinander.

Ein Haus soll sich nicht mehr
anfiihlen wie eine Festung gegen
die Aussenwelt, sondern sich in die
Landschaft fiigen, ein Teil von ihr
werden. Der Traum, iberall das-
selbe aus demselben Baustoff zu
bauen und generalstabsmaéssig
eine avantgardistische Architektur
weltweit durchzusetzen, ist dem
Lokalen gewichen. Mit den Stei-
nen, den Felsen, den Hdlzern, dem
Licht, den besonderen Gegeben-
heiten vor der Tiir, durch grosse
Fenster lichtdurchflutet durch-
ldssig werden Hauser gedacht.
Ihre Konturen rufen die Reben auf,
in denen sie stehen — oder die
spektakuldren Bergmassive im
Hintergrund. Ganz in Wasserfarben
gehalten, verschmelzen die Inte-
rieurs mit dem See, dem Meer, dem
Fluss vor der Tiir. Garten werden in
die Stddte geholt, Honig in der
Stadt gewonnen.

Gebaut wird nicht mehr, um
sich permanent des menschlichen
Triumphes liber die Natur zu ver-
sichern, sondern man versucht
sich mit den Gegebenheiten der
jeweiligen Natur ins Benehmen zu
setzen. Traditionelle Methoden der
Kihlung wie dicke Mauern und
schattige Innenhdfe, Wiarme-
ddammung und Holzfeuer liegen im
Trend. Nicht gegen, sondern mit
der Natur wird gearbeitet. Aus Alt
mach Neu. Verfallene Hauser wer-
den behutsam durch lokale Hand-
werkstechniken in neue Kleinode
verwandelt. Liebevoll wird ihr
historischer Charakter ins Jetzt

ZASUR

eingefligt. Denn Eigen-artige Hau-
ser sind im Trend, Hauser mit
Eigengewicht und Eigenrecht. Das
sind keine weissen Schachteln,
eine wie die andere, deren Indivi-
dualitat bestenfalls in Dekor und
Ausgestaltung liegt. Aber auch
keine barocken Schmuckkéstchen.

So bleibt die Natur nicht mehr
als Kulisse oder abzuwehrende Be-
drohung draussen, sondern wird
ins Innere geholt: Steinplatten,
Holz, Pflanzen, Hocker aus Schaf-
fell. Die Materialitdt wird jetzt
nicht mehr versteckt, iibertiincht,
verbessert, verfeinert, sondern in
ihrer urspriinglichen Schénheit
hervorgetrieben; Farben und Mate-
rialien des Aussen kommen im
Innen wieder. Kunstvoll ja, kiinst-
lich geht nicht. Mit diesem Trend
kommen auch die bewéhrten Kul-
turtechniken, die Handwerkskunst
wieder, denn dazu kann man nicht
alles {iber einen Kamm scheren,
sondern man braucht lokale Kennt-
nisse. Hanf wird angebaut, Rosen
wiederentdeckt, deren Duftin eine
andere Zeit entfiihrt.

Auch die Trennung zwischen
Biiro und Zuhause, zwischen Arbeit
und Freizeit, die spatestens mit der
Jahrtausendwende ins Fliessen
gekommen war, hat sich verstarkt
durch die Pandemie aufgeldst. Die
Biiros sind intimer, héauslicher ge-
worden. Die Wohnungen haben
Arbeitspldtze integriert. Einzig
Technik, Technizistisches ist ver-
pdont; sie muss streichelzart, haut-
nah wirken. Die Kiiche kann zum
Labor, das Biiro zum Salon, der
Stadtraum zur Naturoase werden.
Upgecycelt wird das Hauskleid auf
der Strasse, der Morgenmantel ins
Biiro getragen. Vielleicht erleben
wir auch eine Renaissance des zu-
gleich intimsten und 6ffentlichsten
Raums des Jahrhunderts der Auf-
klarung, des Zwischenraums par
excellence, der ruelle. Ganz privat
und gleichzeitig 6ffentlich empfing
man damals am Bett die Welt.

BARBARA VINKEN ist Professorin fiir Allgemeine
Literaturwissenschaft und Romanische Philologie an der LMU
in Miinchen. Ein breites Publikum erreichte sie mitihren
Uberlegungen zur deutschen Familienpolitik und zur Mode.
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Bitte wenden

Text MALENA RUDER

An Manner in Abendroben
oder Rocken auf dem roten
Teppich und in Shootings hat
man sich mittlerweile fast
schon gewdhnt, seit Billy
Porter, Harry Styles und
selbst Brad Pitt in einer sol-
chen Aufmachung auftreten.
Timothée Chalamet, Schau-
spieler und Stilvorbild der
jungen Generation Z, hewies
an den 76. Filmfestspielen in
Venedig bei der Premiere des
Filmes «Bones and All», dass
man auch in Hosen Aufsehen
erregen kann: Er zeigte sich in
einem riickenfreien QOverall.
Bei Frauen ist dies ein kom-
munes Qutfit fiir solche An-
lasse. Aber fiir Manner? Sehr
ungewdhnlich — wie auch die
vielen Reaktionen im Netz
und in der Presse zeigen.

Dem kolumbianisch-fran-
zosischen Designer Haider
Ackermann, der Chalamet re-
gelmaéssig fir rote Teppiche
einkleidet, ist damit ein Coup
gelungen. Wahrend der frei-
gelegte, BH- und trdgerlose
Frauenriicken ein typisches
Bestandteil der Abendgarde-
robe ist, machte man sich um
Mannerriicken bisher kaum
Gedanken. Weder modisch
noch gesellschaftlich. Allen-
falls trat einmal ein Schmied
in einer Mittelalter-Serie auf,
der obenrum nichts unter der
Schiirze trug.

Gepflegt wird die mann-
liche Riickseite zwar durch-
aus: Unreinheiten werden
bekdmpft, Haare gewachst.
Viele Kosmetikstudios haben
derlei Dienstleistungen im

FOTO: GETTY IMAGES

Sorgte fir
Aufsehen: Das
rickenfreie
Outfit von
Schauspieler
Timothée Chala-
met an den
Filmfestspielen
in Venedig.

Programm. Gezeigt wird der
Riicken aber nur, wenn auch
vorne blank gezogen wird.
Der nackte Mannertorso war
in diesem Sommer schon ei-
nige Male Thema der gesell-
schaftlichen Debatte. Touris-
musregionen in Spanien und
Italien verlangten ein T-Shirt-
Gebot. Oberkorperfrei im
Restaurant lunchen oder
durch die Stadt flanieren ist
an einigen Orten verboten
und wird mit hohem Bussgeld
taxiert. Frauen hingegen kri-
tisierten, dass sie ihren Ober-
korper im Freibad bedecken
missen, Manner ihre aber oft
auch beachtlichen Briiste frei
in die Sonne strecken diirfen.

Der 25-jahrige Chalamet
deckt mit seinem Outfit auf,
wie gross die Kluft immer
noch ist zwischen dem, was
vielen vertraut ist an Méan-
nern und Frauen. Gerade das
Spiel mit der Verfiihrung, mit
nackter und bedeckter Haut,
der Kleid gewordene Blick
durchs Schliisselloch scheint
nach wie vor den weiblich Ge-
lesenen vorbehalten: «Echte»
Maéanner verlocken in vielen
Kopfen nach wie vor nicht.
Sie werden verlockt.

Der rote Teppich hat sich
in den letzten Jahren immer
mehr zur Spielwiese jener
entwickelt, die bestehende
Kleider- und damit Geschlech-
ternormen herausfordern. Ein
Blick auf diese lohnt sich
mittlerweile also nicht nur fiir
Promi-Fans, sondern auch fiir
alle, welche starre Rollen-
bilder hinterfragen.

MALENA RUDER ist redaktionelle Leiterin des Magazins «Z»
und schreibt iiber Mode und Schonheit. Sie interessiert
sich nicht nur dafiir, was Menschen tragen, sondern auch

dafiir, warum sie es tun.



ZASUR

Alles Routine

Von NICOLAS POLLI

Der Bieler Fotograf und Grafiker Nicolas Polli beschéftigt sich in seinen Werken mit seiner Umgebung; und er schaut sehr genau hin. Wie konnen
Alltagsgegenstiande neu wahrgenommen werden? Mit der Bildserie «Alles Routine», die hier gezeigt wird, fordert Polli mit Ironie und Witz
die Erwartungen seiner Betrachter heraus: «An einem der letzten warmen Tage dieses Sommers brachte ein Freund mir eine Wassermelone
als Geschenk. Ich liess ein Stiick draussen zuriick, als wir nach drinnen gingen, um etwas zu hesprechen. Wieder zuriick, war die Wassermelone
zu einem Kampfplatz zwischen Wespen und Bienen geworden — zumindest kann ich mir nun sicher sein, dass es Letztere noch gibt!»
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FOTOS NICOLAS HAENI
REDAKTION UND STYLING ALMUT VOGEL

SET-DESIGN DENISE BODDEN
MODEL IEKELIENE STANGE (PLATFORM)
MAKE-UP ISCHRAK NITSCHKE
HATR-STYLING EVA DIECKHOFF
LICHT-ASSISTENZ ERIC TERREY
STYLING-ASSISTENZ YVES TRONNIER
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DIESE SEITE «Sequoia Poof» (a8 812 fr.) SPACE COPENHAGEN bei FREDERICIA FURNITURE,
Top, Seidenorganza (955 fr.), Poloshirt, Seide und Baumwolle (1090 fr.), Sablé-Minirock, Viskose
(1370r.), Giirtel, Leder (525 fr.), Overknee-Socken, Wolle, Elasthan (415 rs.) MIU MIU, Sneaker

«Stan Smith» (130 rr.) ADIDAS ORIGINALS, Handschuhe und Golfschldger: privat

RECHTE SEITE «Stacked Round Plates» (preis aur AnFrace) ALLEN KAUFMANN ARCHITEKTEN,
Jacke, Jupe, Schuhe, Lack (preis aur ANFrAGE) DOLCE & GABBANA






Hocker «Ruché» Buche und gesteppte Unterlage (a8 eTwa 650 Fr.)
INGA SEMPE fiir LIGNE ROSET, Bodysuit, Mohair (1505 r.)
SALVATORE FERRAGAMO, Poncho, Walle (etwa 1050 fr.) JIL SANDER BY
LUCIE & LUKE MEIER, Satin-Ballerina (845r.) MIU MIU,
Gymnastikband: privat
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Stuhl «Miss Dior», Aluminium (preis Aur AnFrRAGE) DIOR BY STARCK,
perlenbesticktes Georgette-Kleid (PREIS AUF ANFRAGE),
«Bulky Boots», Kalbsleder (erwa 860 rr.) CELINE BY HEDI SLIMANE,
Ristungsteile: privat



Magisch, meisterlich, gemutlich.

Was sich bei diesem weiterentwickelten Klassiker aus aneinandergereihten Kissen marchenhaft bequem anfiihlt, ist das Ergebnis meisterlicher
Polsterei und maximaler Konfigurierbarkeit. Ob Sofa oder Eckgruppe, freistehende Hocker oder Liegelandschaft, Stoff oder Leder, Ziernahte,
Ton in Ton oder farblich abgesetzt: Alles ist fast zu gemiitlich, um wahr zu sein.

100% MADE NATORLICH MIT LIEBE
=D v cermany % NACHHALTIG % HANDGEFERTIGT COR.DE/JALIS21

Produktinformationen tiber René Wullschleger HohlstraBe 481 8048 Ziirich T+41.(0)62.823 00 01 r.wullschleger@cor.de



«Eliseo Chair», Leder, Aluminium (a8 2770 ra.) FLEXFORM,
Jacke, Tweed (9870 rr.), Minirock, Tweed (2420 rr.) CHANEL,
Beinmassagegerat: privat
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HINTERGRUND

1980

updaten

Das Thema Redesign war dieses Jahr am Mailinder Salone
del Mobile omniprédsent. Wiederholt sich die Geschichte auch im
Design? Doch wieso nicht aus dem Erbe schopfen, wenn die
Entwiirfe gut sind: Es gibt geniigend Moglichkeiten, das Alte zu
verbessern und es weiterzudenken. Die Archive werden so
zu unerschopflichen Ideenpools

TEXT SUSANNA KOEBERLE

Redesign

Der italienische Designer Alessandro Mendini (1931-2019) wagte
in den spdten 1970er Jahren etwas Unerhortes: Er verpasste dem
bekannten «Wassily Chair» von Marcel Breuer einen neuen Look
und préagte damit zugleich einen neuen Begriff: Redesign. Sein
deklariertes Ziel war es, dem Entwurf durch Dekoration eine
Seele einzuhauchen und so eine emotionale Bindung zum Gegen-
stand zu schaffen. Seine Eingriffe in die Designikone aus den
1920er Jahren waren durchaus nicht als Gag gemeint, Mendini
wollte damit auch die Moderne kritisieren und sie gleichsam aus
ihrer Starrheit befreien.

Die Uberarbeitung eines bestehenden Entwurfs muss nicht
zwingend einer Kritik entspringen, doch das Phdnomen fiihrt vor,
dass Design eben wandelbar ist. Ob der Zweck der Transformation
eine Botschaft beinhaltet, wie dies Mendini damals bei seinen
Redesigns vorschwebte, ist dabei sekundir. Eine Uberarbeitung
kann ndmlich auch ganz praktische Griinde haben: etwa eine Ver-
besserung des Komforts oder die Wahl 6kologisch vertretbarer
Materialien. Auch das Einfiihren neuer Farben oder Stoffqualita-
ten kann zu einem Redesign gehoren. Ganz deutlich wird dadurch:
Kreativitit bedeutet nicht, dass alles neu erfunden werden muss.
Ganz allgemein gesprochen: Der Fortschrittsglaube ist immer

FOTOS: PAOLA PANSINI, CASSINA HISTORICAL ARCHIVES



Das Sofa «Tramonto

a New York» (Sonnen-
untergang in New York)
von Gaetano Pesce

fir Cassina entstand
im Jahr 1980 (links

oben). Die aktuelle
limitierte Neuauflage
dieser Design-Ikone
(rechts oben) ist

20 Prozent grdsser
und aus nachhaltigen
Materialien.
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noch verbunden mit der Idee eines «mehr von ...» oder mit dem
Schlagwort der Innovation; aber manchmal erweist sich ein In-
nehalten und Zuriickschauen als die sinnvollere und vor allem
als die nachhaltigere Strategie - nicht nur im Design.

Die Vorsilbe «re» beim Redesign indiziert eine Wiederholung,
eine Re-Lektiire der Vergangenheit. Es geht um einen Umgang
mit dem eigenen Erbe. Diese Geste des Zuriickblickens muss kei-
neswegs mit einer nostalgischen Uberhohung der Vergangenheit
oder mit der Angst vor der Zukunft einhergehen. Sie zeugt auch
nicht von einem Mangel an Ideen: Die Wiederholung ist in diesem
Falle eine Form der Wiirdigung. Das ist auch beim Phinomen
Re-Edition nicht anders. Natiirlich hingen diese Revivals gene-
rell mit der zyklischen Wiederkehr von Moden zusammen. Oder
mit einem gesellschaftlichen Wandel. Dass etwa die Pandemie
oder die Klimakrise auch auf Design einen Einfluss haben, ist
nicht von der Hand zu weisen. Dem Design steht zurzeit der Sinn
nach Neuorientierung, und das ist gut so. Der Blick in die Vergan-
genheit kann diese Tendenz aber sehr gut unterstiitzen.

Am diesjdhrigen Salone del Mobile in Mailand, der interna-
tional wichtigsten Messe fiir Interior Design, war dieser Blick in
der Tat omniprasent. Nicht nur wurden einige Jubilden gefeiert:

Redesign

Die Sitzmobel «Le Bambole» von Mario Bellini fiir B&B Italia
konnen auf 50 Jahre, das Regalsystem «Zenit» von Giuseppe
Bavusio fiir Rimadesio auf 25 Jahre zuriickblicken. Man begeg-
nete auch einer ganzen Palette von miteinander verwandten Be-
griffen. Neben «Redesign» sprachen die Hersteller von «Update»
oder «Reinterpretation». Und die Kollektionen trugen Namen wie
«Heritage Collection» (Molteni), «True Evolution» (Poltrona Frau)
oder «Reborn Project» (Ginori/Nilufar). Man orientiere sich mit
der ﬂberarbeitung von Mobeln an der Tradition, hiess es etwa bei
Flexform; so geschehen beim Stuhl «Moka», der 1939 entworfen
und 1985 Teil der Kollektion wurde. 2019 wurde er fiir den Out-
doorbereich upgedatet. Auch das Sofa «Goodman» von Rodolfo
Dordoni fiir Minotti steht zugleich fiir Zeitlosigkeit und Eleganz.
Inspiration war eine Siebziger-Jahre-Matrix.
Interessanterweise kamen einem keine dieser mit solchen
Attributen beschriebenen Entwiirfe veraltet vor. Vielleicht ist es
ja auch das, was gutes Design ausmacht: aus der Zeit zu fallen.
Umgekehrt kann es auch sein, dass ein in Verruf geratener Stil
plotzlich wieder aktuell wird. Wobei es unser Blick ist, der ihn
dazu macht. Wer hitte gedacht, dass ein so ausgefallenes Stilick
wie das Sofa «Tramonto a New York», das Gaetano Pesce 1980 fiir
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Wie das meiste auf dieser
Welt funktioniert auch Design
nicht nach einem Schwarz-
Weiss-Muster. Extravaganz
und Funktionalitat, Erneuerung
und Kontinuitat sind nur
vermeintlich Gegensatze.

v

HINTERGRUND

Cassina entwarf und das eine Skyline samt Sonne darstellt, wie-
der salonfdhig wird? Mehr als 40 Jahre nach seiner Entstehung
legt Cassina diese Ikone der 1980er Jahre in einer limitierten
Edition von 50 Stiicken aus nachhaltigen Materialien wieder auf.
Auch die Grosse wurde heutigen Bediirfnissen angepasst.

Wie das meiste auf dieser Welt funktioniert auch Design nicht
nach einem simplen Schwarz-Weiss-Muster. Extravaganz und
Funktionalitit, Erneuerung und Kontinuitét sind nur vermeint-
lich Gegensitze. Den Ideenreichtum von Gestalterinnen und Ge-
staltern miisste man vielmehr als etwas Fliessend-Lebendiges
beschreiben. Eine schone Metapher fiir den kreativen Prozess hat
der italienische Designer Martino Gamper gefunden. Er nennt
seine Serie neuster Stiicke fiir die Maildnder Galerie Nilufar «In-
nesto (Rubbing Up the Wrong Tree)» und bedient sich dafiir eines
Fachausdrucks aus der Landwirtschaft: «Innesto» bedeutet auf
Ttalienisch «Veredelung», also eine Form der kiinstlichen Ver-
mehrung bei bestimmten Pflanzen. Dabei kann und soll der neue
Pflanzenteil vom «Original» abweichen und neue Eigenschaften
oder andere Erscheinungen annehmen. Eine solche Transforma-
tion geschieht auch bei der Kollektion von Gamper. Der Designer
verwendete alte englische Mobelstilicke und liess diese gleichsam

Redesign

GANZ OBEN Designer
Ubald Klug entwarf
das Sofa «DS-800» im
Jahr 1970 fur De Sede.
Die Sitzflache des
Redesigns ist um 360
Grad drehbar.

OBEN BIG-GAME liessen
sich vom Giroflex-
Archiv inspirieren.
Besonders ein Entwurf
aus den 50@er Jahren
erregte die Aufmerk-
samkeit des Lausanner
Trios. Entstanden ist
der Blrostuhl «giro-
flex 150».

FOTOS: YOUNES KLOUCHE, PD
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GANZ OBEN LINKS
Flexform orientiert
sich beim Uberarbeiten
an der Tradition: hier
der «Moka Chair», der
1939 entworfen wurde
und seit 1985 zur
Kollektion gehort.

OBEN LINKS Inspiriert
von einer 70er-Jahre-
Matrix: «Goodman»

von Rodolfo Dordoni
fir Minotti.

OBEN RECHTS Alt trifft
neu in der Kollektion
«Innesto (Rubbing Up
the Wrong Tree)» von
Martino Gamper filr
Nilufar Gallery.

HINTERGRUND

weiterwachsen: Durch Metallzusétze erhalten die Entwiirfe einen
zeitgenossischen Ausdruck. Dieser Ansatz ist typisch fiir die
kiinstlerische Praxis des Siidtirolers. Es geht dabei um weit mehr
als um Recycling, vielmehr beweist Gamper mit dieser Arbeit fiir
die Nilufar Gallery seinen tiefen Respekt vor der Geschichte. Und
sie zeigt, wie diese Haltung zu Objekten fiihren kann, die Vergan-
genes auf gelungene Art und Weise revitalisieren.

Mehr denn je gilt das Stobern in den Archiven nicht als Riick-
wirtsgewandtheit, sondern als legitime Inspirationsquelle. Ge-
rade in den Schubladen vieler italienischer Hersteller schlum-
mern nie umgesetzte Entwiirfe, aber auch solche, die in Verges-
senheit gerieten. Es wire schade, diese Schitze nicht zu heben.
Schon seit langerem tut dies Molteni mit seiner «Heritage Collec-
tion», die das Kénnen alter Meister wieder ans Licht der Offent-
lichkeit holt. Zu diesem Zweck arbeitet die Firma mit den histo-
rischen Archiven von Designern und Architekten wie etwa den-
jenigen von Gio Ponti oder Ignazio Gardella zusammen.

Ein Blick auf die landeseigene Designkultur offenbart, dass
Schweizer Hersteller ebenso aus der Vergangenheit schopfen. De
Sede etwa prasentierte am Salone ein Redesign des «DS-800» von
Ubald Klug. Der Sessel hat etwas von einer schiitzenden Hand.

Redesign

Auch das Lausanner Trio Big-Game liess sich fiir seinen Biiro-
stuhl «Giroflex 150» von Stuhlentwiirfen aus Holz aus der Ver-
gangenheit inspirieren, auf die sie in den Archiven von Giroflex
gestossen waren. Der Stuhl zum 150-jdhrigen Bestehen der Firma
entstand in Zusammenarbeit mit der japanischen Marke Karimo-
ku New Standard. Obwohl die Schweiz nicht gerade als Epi-
zentrum des Designs gilt, kann sie auf eine lange Tradition zu-
riickblicken. Gerade was die Herstellung von Aluminiummdébeln
betrifft, gehort unser kleines Land zu den Pionieren. Ein Beispiel
fiir einen Schweizer Produzenten, der sich von einem kleinen
Handwerksbetrieb zu einem wichtigen Protagonisten der helve-
tischen Designkultur entwickelte, ist die 1922 gegriindete Manu-
faktur Lehni. Auch sie legt zur Feier des Jubildums eine Sonder-
ausgabe einer Leuchte aus den 1970er Jahren auf.

Das Wort Wiedergeburt, das letztes Jahr anlédsslich des For-
mats «Supersalone» nach einem Jahr pandemiebedingter Pause
in Mailand heraufbeschworen wurde, mag auf den ersten Blick
als Marketingfloskel daherkommen. Doch anders herum ist das
Bild der ewigen Wiederkehr vielleicht ehrlicher als die Idee einer
linearen Weiterentwicklung. Stiihle bleiben Stiihle, auch wenn
sie uns stets als neu verkauft werden.

FOTOS: RUY TEXEIRA, PD
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Das Beste vom Salone 2022

TRENDS

ndustrielles

Wihrend des Salone werden auch alte Industriehallen in und
bei Mailand genutzt. Das Format Alcova machte bereits 2018
vor, wie man ausrangierte Bauten flir Designausstellungen
fruchtbar machen kann. Dieses Jahr pilgerten Interessierte bis
nach Baranzate in die ehemalige Ndhmaschinenfabrik Necchi.

BIIIN 5
ﬂ!’ﬂﬁﬁgnﬂéji'if

OBEN: Préasentation von Hermeés.

architektonische el

LINKS:

Designschaffende aus Belgien zeigten in den «Baranzate Ate-
liers» Entwiirfe, die begeisterten. Ein weiteres Highlight war
die Prisentation «Temenos» von Studiopepe, organisiert von
der Galerie Philia. Auch Hermeés feierte mit einer Installation
in der Pelota die Schonheit industrieller Bauten.

Installation «Temenos» von Studiopepe.

Salone del Mobile

FOTOS: SILVIA RIVOLTELLA, ANDREA FERRARI, MAXIME VERRET, PD
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Statt wie iiblich im April fand der diesjdhrige Salone del Mobile im Juni statt. Die 60. Ausgabe stand unter dem Stern
der Regeneration und der Wiedergeburt. Diese Produkte und Tendenzen sind besonders aufgefallen

Text SUSANNA KOEBERLE

Studiopepe zeigte unter anderem das Daybed «Stami» fir Galloti & Radice und die Leuchte «Gunta» fir Tacchini.

ol 1GTMGH.

Hinter Studiopepe stehen Arianna Lelli Mami (links) und
Chiara Di Pinto. Die Designerinnen und Innenarchitektinnen
interessieren sich nicht nur fiir Raume und Dinge: Thre multi-
disziplindre Praxis macht sie zu gefragten Partnerinnen in
ganz unterschiedlichen Kontexten von der Kreativdirektion
tiber Innenarchitektur bis zum Produktdesign. Beide vereint
zudem eine Leidenschaft fiir Kunst. Ihr Konnen zeigten sie
am Salone mit verschiedenen Installationen und Produkten.

ANZEIGE

JAPANISCHE HAN DWERKSKUNST
IN VOLBENDUNG

DER NEUE MAZDA CX-60 PLUG—IN—HYBRID

Entdecken Sie im Innenraum das japanische Konzept «Ma — Ruhe und wirdevolle
Schonheit durch schlichte Ausstattung», bei'dem jedes Designelement einen Zweck hat.
Sorgfaltig ausgewahlte Materialien wie echtes Ahornholz, hochwertiges Leder, japanische
Stoffe und Chromdetails wurden in diesem menschenzentrierten Fahrzeug harmonisch
kombiniert. Wenn wir uns schon so um die Details kimmern, wie sieht es dann erst mit
Ihren Emotionen bei einer Fahrt im neuen Mazda CX-60 aus?

mazda.ch/cx-60

J
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eIz Gememnsam star

Ein gemeinsamer Auftritt von Firmen, Hochschulen und
der Kulturforderinstitution Pro Helvetia fand im «House of
Switzerland» mitten in Brera in der «Casa degli Artisti»
statt: eine perfekte Location, um die DNA des Schweizer
Designs einem grosseren Publikum zu prasentieren. Das
Motto der Pop-up-Ausstellung lautete «Designing the pre-
sent to face the challenges of tomorrow». Mit dabei waren
Firmen wie de Sede, Embru, Rothlisberger oder Seleform
und die Designbiiros schindlesalmeron und Lichtprojekte.
Im unteren Teil zeigte eine von Pro Helvetia organisierte
Gruppenausstellung mit neun Projekten, dass junge De-
signschaffende mit viel Engagement an Losungen arbeiten,
um den Herausforderungen unserer Zeit gerecht zu werden.
Im oberen Stockwerk thematisierten Schweizer Brands das
Ineinanderfliessen von Innen- und Aussenraum.

Prédsentation von Pro Helvetia im «House of Switzerland».

Die Klimakrise stiirzt auch viele junge Designschaffende in

n | |
ein grosses Dilemma: Warum soll ich iiberhaupt noch etwas
entwerfen? Wozu erlerne ich diesen Beruf? Das Thema Nach-
haltigkeit gehort heute zwar zum guten Ton, doch zugleich
sind Expansion und Wachstum nach wie vor die treibenden

Krifte auch dieser Branche. Eine radikale Entscheidung
fallte die Hochschule Luzern (HSLU). Das Motto «No thing
new» kiindet es an: Gezeigt wurde nichts. Zugleich machte
der Slogan deutlich, dass Nachhaltigkeit nichts Neues ist. Die
Installation, eine Zusammenarbeit der drei Studienbereiche
Objektdesign, Spatial Design und Textildesign zeigte auf,
welche Rolle und Verantwortung Hochschulen in diesem
Diskurs iibernehmen konnen.

Das Motto der Hochschule Luzern (HSLU) am Salone del Mobile. Design zum Innehalten.

Salone del Mobile

FOTOS: ALESSANDRO SALETTA, MAYA WIPF & DANIELE KAEHR
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Fir jeden Lebensstil.
Der Volvo XC40 Recharge Pure Electric.

Smart. Vielseitig. Selbstbewusster denn je. Und mit integrierten Google
Services. Entdecken Sie den Volvo XC40 Recharge Pure Electric —
eren vollelektrischen SUV, der zu allen Facetten lhres Lebens passt.
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OBEN LINKS Porzellan von

Claudia Schoemig.

OBEN Ronan Bouroullec mit
Produkten von Bouroullec

fur Tajimi Custom Tiles.

Keramik ist eine der adltesten Kulturtechniken der Mensch-
heit. Es erlebt in der Welt des Designs schon seit lingerem
ein Revival. Das hat weniger mit Moden oder Trends zu tun
als vielmehr mit dem Wunsch des Menschen nach Verléss-
lichkeit und Bodenhaftung: In der heutigen Zeit rare und
gefragte Giiter. Nicht nur Keramikobjekte gab es zu sehen,
sondern auch ganze Wiande aus Fliesen. Hersteller wie auch
Designschaffende sind regelrecht verliebt in das Material.

TRENDS

| | Kunst hat Designschaffende schon
immer inspiriert. Die Verwandt-
* schaft zwischen Kunst und Design
wird in regelmissigen Abstinden
reaktiviert. Dabei wird die Grenze
zwischen den Disziplinen fliessend.
Experimentelle Objekte und un-
gewohnte Settings zelebrierten in
Mailand die Freiheit der Kunst.

OBEN Lampe «Fold» von Forma-
fantasma fir Maison Matisse.
LINKS Mébel von La Manufacture
im Museo Poldi Pezzoli.

«Floating Forest» von Stefano Boeri fir Timberland.

Pflanzen waren schlichtweg iiberall in Mailand! Auf der Mes-
se, in den Showrooms (etwa bei Flexform), in den Ausstellun-
gen und sogar in den Strassen. Pflanzen spielen gerade in
Stiddten eine wichtige Rolle, sie reinigen die Luft und redu-
zieren die Hitze. Das weiss auch Architekt Stefano Boeri, be-
kannt fiir seine «Bosco Verticale»-Hochhéauser, die er mittler-
weile tiberall auf der Welt realisiert. Er wurde von Timber-
land beauftragt, eine griine Installation an der Darsena
(kiinstliches Wasserbecken und ehemaliger Hafen in Mai-
land) zu entwerfen. Sein «Floating Forest» wurde als eigen-
standiges Okosystem konzipiert, in dem 610 Pflanzen- und 30
Tierarten die biologische Vielfalt vervielfachen und den 6ko-
logischen Nutzen der stadtischen Forstwirtschaft in Verbin-
dung mit anderen Griinflichen in Mailand aktivieren. Der
Wald bot nicht nur eine Umgebung, in der man die Bedeutung
der biologischen Diversitdt und die Vorteile der Natur wieder-
entdecken kann, sondern auch eine immersive Erfahrung.

Sii

«Back to the roots», konnte das
Motto vieler Entwiirfe lauten: IThr
Design widerspiegelt unser Be-
diirfnis nach Erdung. Die klobigen
Formen wirken archaisch und
strahlen etwas Urtiimliches aus.

OBEN Hocker «Ube» von
Jean-Marie Massaud fir Poliform.
RECHTS Hocker «Soft Corner»

von Linde Freya Tangelder fiir
Cassina.

i

rransier

In der Architektur hiess es «Lernen von Las Vegas». Wie frucht-
bar eine kulturelle «KKontamination» auch im Design aussehen
kann, beweisen etwa die Entwiirfe des japanisch-ddnischen
Duos Inoda+Sveje. Oder co/rizom: Die NGO fordert Handwerk
aus Osteuropa und anderen Liandern und bringt die Handwer-
ker mit Designern aus dem Westen zusammen.

GANZ LINKS

Sessel «Yoko»

von Inoda+Sveje
fur Minotti.

LINKS Stuhl
«little monsters /
scary beasts»

von co/rizom.

Salone del Mobile

FOTOS: GRAYSC, DE PASQUALE + MAFFINI, NIKOLAI MARCINOWSKI, STUDIO BOUROULLEC-LAVABRE, DELFINO STISTO LEGNANI & PIERCERLO QUECCHIA, LUCA MERLI, PD
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ZUTAT

Schwarzkiimmel (Nigella)

(NIGELLA SATIVA)

DAS GEWURZ AUS DER ORIENTALISCHEN KUCHE IST SEHR EN VOGUE. DAS HAT ES NICHT NUR SEINEM INTERESSANTEN AROMA ZU VERDANKEN

Obschon der Name etwas anderes
vermuten lasst: Mit Kiimmel oder
Kreuzkiimmel haben die zurzeit sehr
angesagten Samen des Schwarzkiim-
mels (Nigellasamen) nichts zu tun -
weder geschmacklich noch botanisch.
Optisch erinnern sie wiederum an
schwarzen Sesam, mit dem Unter-
schied, dass Sesamsamen flach sind,
Schwarzkiimmelsamen hingegen drei-
kantig. In der orientalischen Kiiche
sind die kleinen, blauschwarz schim-
mernden Samen so etwas wie die Stars
im Gewlirzregal. Man findet sie zum
Beispiel auf dem Fladenbrot wieder
oder als Topping fiir Hummus. Den
Geschmack von Schwarzkiimmel-
samen zu beschreiben, ist gar nicht so
einfach: Sie schmecken wiirzig, etwas

Hummus mit Nigella

Zutaten fiir 2 Portionen
450 g gekochte Kichererbsen, 1 Knoblauch-
zehe, 2 TL Schwarzkiimmel,4 EL Olivendl, 3
EL Tahina, Saft von ¥ Zitrone, Salz, Pfeffer

Zubereitung

Die dusseren Hautchen der Kichererbsen
entfernen, Hiilsenfriichte in die Kiichen-
maschine geben. Den Knoblauch fein hacken,
Schwarzkiimmel im Morser zerstossen, mit
dem Knoblauch und 2 EL Olivendl bei mittlerer
Hitze diinsten, ebenfalls in die Kiichenma-
schine geben. Tahina, 2 EL Olivendl und Zitro-
nensaft beifiigen und alles in der Maschine
cremig riihren. Salzen und pfeffern.

Text CHRISTINA HUBBELING |Illustration PETER JAMES FIELD

Dukkah-Gewiirzmischung

nussig und verfiigen iiber eine leichte
Scharfe - eine Mischung aus Thymian
und Eukalyptus vielleicht? Am besten
kommt das Aroma zur Geltung, wenn
man die Samen ohne Beigabe von Fett
in einer Pfanne rostet. In der orienta-
lischen Volksmedizin gilt Schwarz-
kiimmel auch als Heilmittel gegen
eine Vielzahl von Beschwerden. So
sollen die Samen etwa bei Husten
schleimlosend wirken oder gegen
Hautunreinheiten helfen.
Kulinarisch kann man die Samen
vielseitig einsetzen: Sie passen sowohl
zu Gemiise wie auch zu Fisch oder
Fleisch. Eine besonders schmackhafte
Kombination sind gebratene Lachs-
filets, die man vor dem Braten in
reichlich Schwarzkiimmel walzt.

Dip-Sauce fiir Gemiisesticks

Zutaten fiir 4 Portionen
2 TL Schwarzkiimmel, 100 g Feta, 200 g
griechischer Joghurt, einige Zweige glatte
Petersilie und Thymian, Schale von 1
Bio-Zitrone, Salz, schwarzer Pfeffer aus
der Miihle

Zubereitung
Schwarzkiimmel in einer beschichteten
Pfanne bei mittlerer Hitze rosten, bis die
Samen duften. Zum Abkiihlen auf einen Teller
streuen. Feta zerdriicken und mit dem Joghurt
zu einer Creme verriihren. Krdauter hacken,
untermischen. Zitronenschale und Schwarz-
kiimmel unterriihren, salzen und pfeffern.

Zutaten fiir 1 kleines Einmachglas: 75 g Haselniisse, 25 g Cashewkerne, 25 g Pinienkerne, 4 EL Sesam, 2 EL Schwarzkiimmelsamen,
2 EL Sonnenblumenkerne, 1 EL Kreuzkiimmel, 2 TL schwarze Pfefferkdrner, 3 EL Koriandersamen, 2 TL Fenchelsamen, 1 TL getrockneter Thymian, 2 TL Salz

1. Haselnlisse und Cashewkerne grob
hacken und mit den Pinienkernen

in einer beschichteten Bratpfanne
ohne Zugabe von Ol résten. Zum
Abkiihlen auf einen Teller streuen.

In der gleichen Pfanne, auch
ohne Zugabe von 01, die Sesam- und Pfeffer und Koriander in die
Schwarzkimmelsamen kurz anrdsten.
Ebenfalls zum Abkihlen auf den anrdsten, bis die Samen duften.
Teller geben.

Sonnenblumenkerne, Kreuzkimmel,
Pfanne geben, bei massiger Hitze

Dann in den Cutter fullen.

Weitere Rezepte finden Sie online auf
bellevue.nzz.ch

4. Fenchelsamen dazugeben und im
Cutter grob zermalmen. Die Zutaten
vom Teller sowie alle weiteren
Zutaten untermischen. Die Mischung
in ein luftdichtes Gefass fullen.

FOTO: HANS STUESSI / ALAMY
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DESTINATION

Auf der Klippe

Text ULRIKE HUG

SEIT FUNFZEHN JAHREN WURDE AN DER AMALFIKUSTE KEIN HOTEL MEHR
EROFFNET. DAS NEU GESTALTETE «BORGO SANTANDREA» LOCKT MIT GROSSZUGIGKEIT UND
EINER ERFRISCHENDEN INTERPRETATION VON MEDITERRANEM LEBEN

Hier kann man endlich all das tun, wonach das Herz sich nach all
den Reisebeschrinkungen und Unsicherheiten noch immer sehnt:
Zeit verschwenden, nichts tun und nichts denken, selbstvergessen
aufs weite Meer schauen - von einer der 16 Suiten oder der 29
Zimmer aus oder aus dem Garten, unter Zitronen-, Oliven- und
Granatapfelbdumen sitzend. Sich von den Wellen schwerelos auf
dem Meer treiben lassen. Hervorragend essen und trinken.

Das diesen April eroffnete Hotel Borgo Santandrea liegt an
der Westkiiste Italiens, am Golf von Salerno auf einer Klippe
oberhalb der Gemeinde Conca dei Marini. Die Nachbargemein-
den des Ortes sind Amalfi und Furore. Und ja, fiir Furore diirfte
das Haus sorgen - liberrannt diirfte es dank seiner grossziigigen
Anlage nie wirken. Die Stimmung: mediterranes Weiss-Blau, die
Gebdudeteile zwischen Klassik und Moderne auf verschiedenen
Ebenen, lippige Terrassengarten, Landschaftskunst zum Staunen,
ein privater Strand (eine Neuheit in dieser Gegend), grossziigige
Zimmer oder salonartige Suiten.

Man konnte meinen, man sei aus der Zeit gefallen - zuriick ins
alte Bella Italia mit Grandezza und Dolce Vita. Aber so ist es nicht.
Das Hotel wurde von den Eigentiimern vier Jahre lang sorgsam,
zeitgemadss und elegant renoviert und umgestaltet. Der Ort konnte
beispielhaft fiir ein neues Italien stehen, das sich nicht mehr nur
auf den guten alten Zeiten ausruht, sondern eine neue Gegenwart
beschreibt, Bewdhrtes zeitgeméss iibersetzt und damit neue Per-
spektiven vermittelt. Federfiihrend bei diesem Projekt waren der
Architekt Rino Gambardella und die Landschaftsarchitekten Phi-

lip Adiutori und Gaetano Amato. Das Anwesen versammelt italie-
nische Handwerkskunst, Design und Kunst - und dies in einer
sehr gelungenen Paarung aus Tradition und Gegenwart.

Grosster Wert wurde darauf gelegt, dass alles «made in Italy»
ist - von den handgefertigten und handbemalten Bodenfliesen
von Cotto Vietri, den Textilien von Dedar und Rubelli, den mund-
geblasenen Glaslampen von Venicem, den Geldndern des
Schmieds Piero Esposito, der Keramik von Marco Fusco und
Lucio Liguori bis hin zu den Wandregalen von Paolo Erba,
Designklassikern von Gio Ponti und neuen Kreationen von Desi-
gnern wie Nicola Gallizia. Das alles gilt es zu entdecken - in Ruhe,
frei von snobistischer Attitude und mit viel Platz fiir Privatsphére.
Ein guter Ort also zum Désen und Traumen - ein Dorf auch
irgendwie, in dem das Bediirfnis nach regionaler Kiiche, vor, nach
und wihrend der Zeit am Strand mit minimalstem Bewegungs-
aufwand zu befriedigen ist.

INFORMATION

Néchster Flughafen NEAPEL,IT | WEB BORGOSANTANDREA.IT

Aktivitaten DOSEN, TRAUMEN, ESSEN, TRINKEN, SCHWIMMEN

Beste Reisezeit JAN-DEZ

Eroffnungsjahr 2022

Breitengrad 40°37°4" N Ldngengrad 14°34°13"0

Sprachen ITALIENISCH Vorwahl +39

Oktober 2022
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FOTOS: PD

Uppige Girten, verwinkelte Zugiinge, verschiedene Ebenen: Das Borgo Santandrea verfiigt iiber
einige Lifte, einer davon bringt die Besuchenden bis fast an den Strand. Idyllischer ist aber der
Fussweg liber die duftenden Terrassen. Mag man sich gar nicht bewegen, kommt man auch auf
einer der privaten Terrassen zu Meerblick und Zikadenkonzert - einige Suiten haben eine.

Oktober 2022
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Das Interieur ist neu und alt, aber immer «made in Italy». Auch das italienische Label
Molteni&C war ein wichtiger Partner bei der Inneneinrichtung des Hotels. Von ihm stammen
beispielsweise die beiden Sessel «D.151.4» (Bild oben) und D.156.3 (Bild unten) von

Gio Ponti oder der dreieckige Beistelltisch «Attico» von Nicola Gallizia (auch im Bild unten).

Oktober 2022
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«Stay and Dine» im Hotel The Cambrian in Adelboden

Sophisticated, unkompliziert und mit coolem urbanem Flair: Das Hotel The
Cambrian in Adelboden steht fiir tolles Design, Wellness pur und einzigartigen
Genuss: Qualitdt und Herkunft der Zutaten sind ein wesentlicher Bestandteil
der Philosophie des Restaurants «Bryn Williams at The Cambrian». So viele
Zutaten wie moglich werden aus den Bergen, Seen, Fliissen und Bauern-
hofen in der Umgebung und im Kanton Bern bezogen. Leidenschaftliche
Gastfreundschaft spiegelt die Symbiose schweizerischer und walisischer Ein-
fliisse des Hotels wider: «Chef-Patron» Bryn Williams (Bild) stammt aus
Nordwales, er hat in einigen der renommiertesten Restaurants in London
gekocht. Der aus dem Norden Londons stammende Chefkoch Will Gordon
war flir angesehene Kiichenchefs und Sternerestaurants im Vereinigten
Konigreich tatig, bevor ihn seine kulinarische Reise in den Schweizer Alpen
wieder mit seinem Mentor Bryn Williams zusammenfiihrte. Mehr Infos
finden Sie auf thecambrianadelboden.com/de.

Wir verlosen drei «Stay and Dine»-Packages fiir je zwei Personen im Wert
von je 615 Franken: je eine Ubernachtung im «Deluxe-Doppelzimmer Siid»
mit Panoramablick inklusive Friihstiick sowie einem Dreigangmenu im
«Bryn Williams at the Cambrian»-Restaurant (Getrdanke exklusiv) sowie
unlimitiertem Zugang zum «The Cambrian Spa» wahrend des Aufenthalts.
Die Packages sind, je nach Verfiigbarkeit, giiltig bis zum 30.11. 2023.

Am Wettbewerb teilnehmen
G kénnen Sie online auf
nzz.as/thecambrian

Mitarbeiter der NZZ sind zur Teilnahme am Wettbewerb des Wettbewerbs speichert. Ausserdem erkldren
nicht berechtigt. Aus den richtigen Einsendungen Sie sich damit einverstanden, dass lhre Daten fiir
werden eine Woche nach dem Erscheinen des Magazins ~ Marketingzwecke, zur Kundenpflege und fiir

in der Redaktion drei Lose gezogen. Die Gewinner personalisierte Werbung verwendet werden diirfen.
werden schriftlich benachrichtigt. Der Versand der Die Daten kdnnen zu diesen Zwecken auch innerhalb
Produkte erfolgt ausschliesslich in der Schweiz. Mitder der NZZ weitergegeben werden. Die Gewinnerlisten
Teilnahme am Wetthewerb erkldren Sie sich damit werden nicht 6ffentlich publiziert. Der Rechtsweg
einverstanden, dass die Neue Ziircher Zeitung AG alle istausgeschlossen, Mehrfachteilnahmen werden
fiir die Durchfiihrung und Abwicklung des Wettbewerbs  geldscht. Teilnahmeschluss fiir den Wetthewerb ist
erforderlichen Daten erhebt und diese fiir den Zeitraum der 16. Oktober 2022.

Teilnahmeschluss 16.10.2022
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Cruise- & Travelnews
aus erster Hand*

v/ 18 Partner vor Ort stehen mit
Informationen aus erster Hand zur
Verfigung

v Spannende Vortrage

v Weindegustation Baur au Lac
\ Vins & Laderach-chocolatier Suisse
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Litxury Gruises &L estyle Momeiats
Freitag, 28. Oktober 2022 inZiiriche
I -

IHRE MCCM MASTER
CRUISES

.

> Seit Uber 30 Jahren spezialisiert auf
erstklassige Kreuzfahrten

> Klein, fein, familiengefuhrt

> Individuelle Beratung, personliche
Ansprechspartner, breites Know-how

» Limousinentransfer zum Flughafen
» Eintritt Aspire Business Class Lounge

» Mitglied im Reisegarantie-

Luxury Cruiselines

*A HAPAG Z LLOYD
,LI‘J\;!-'&:E'-EI[.{NS c u N An B EXJEIIE?\-I:a CRUISES
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(Regent

SEVEN SEAS CRUISES®
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» SWAN

SEACLOUD & s11VERSEA A\ HELLENIC

Luxury Travel & Hotels
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Lifestyle

BM@}%“C Laderach

chocolatler suisse

Anmeldung*:
www.mccm.ch/events

MCCM MASTER CRUISES
LADT EIN!

Der fUhrende Reiseveranstalter fr Erstklass- und
Expeditionskreuzfahrten sowie luxuridses Reisen 1adt Sie
ein zu einem ganz speziellen Anlass rund um das Thema
Luxury Cruises, Hotels und Lifestyle. Eine Kombination aus
Information und Genuss!

Lassen Sie sich die aktuellsten News und Infos aus erster
Hand durch die anwesenden Partner aus den verschiedenen
Bereichen von Luxusreisen geben. Wahrend Vortragen
werden lhnen die jeweiligen Produkte nahergebracht.

Das Lifestyle-Programm beinhaltet Degustationen von Baur
au Lac Vins und Laderach-chocolatier suisse.

LUXURY CRUISES & LIFESTYLE MOMENTS
Datum Freitag, 28. Oktober 2022

Zeit 13 Uhr bis 19 Uhr

Ort Zdrich

Profitieren Sie von 3% Buchungsrabatt*.

Jetzt anmelden und Vortragsplatz sichern!

MCCM Master Cruises Christian Mohr AG | Nuschelerstrasse 35 | 8001 Zurich | 044 211 30 00 | info@mccm-cruises.ch | www.mccm.ch
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