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Nutzerbediirfnis

Themenfokus
Host-Gast-Modell
Periodizitat
Episodenlange

Horroutine der Nutzer

Hintergrund zum Weltgeschehen
verstehen

Hintergrund zu latenter Aktualitat

Podcast-Host interviewt
NZZ-Redaktorin oder Redaktor

Werktaglich
12-16 Minuten

Morgenroutine

Klarheit gewinnen, tieferes
Verstandnis entwickeln, Inspiration
fur eigenes Handeln

Gesellschaft, Well-Being,
Psychologie, Lebensfiihrung

Podcast-Host interviewt externen
Gast

Wochentlich
30 Minuten

Individuell in den Tag einbettbar



NzZZone

Der tagliche
Podcast

NZZ Akzent

600 Tsd.

Downloads/Monat

12-16 Min. Horvergniigen pro Folge

Mo-Fr

Taglich eine neue Folge

In unserem Podcast erzahlen NZZ-Korrespondentinnen und
Korrespondenten, was sie bewegt. Es werden
wochenrelevante Themen analysiert, eingeordnet und
Hintergriinde beleuchtet. Der Fokus liegt auf International
und Wirtschaft, wir haben aber auch Platz fiir andere
Themen, welche die Lebenswelt unserer Zielgruppe
tangieren.

/

Quelle: Strategisches Reporting NZZ Akzent



NzZZone

Award fur
NZZ Akzent

Suisse Podcast Awards 2024

Ausgezeichnet werden Podcaster und Podcasterinnen,
die mit Leidenschaft und Wissen das gesprochene Wort
zum Horerlebnis machen. Dabei wollen sie das Medium
Podcast in seiner ganzen kulturellen und gesellschaft-
lichen Breite spiegeln und alle Sprachregionen bertick-
sichtigen. Bei der Preisverleihung standen 36 Formate
auf der Shortlist, die in neun Kategorien ausgezeichnet
wurden. Massgebende Kriterien waren Qualitat,

Singularitat, Relevanz, Zeitgeist und Reichweite. Unser
Podcast «NZZ Akzent» ist 2024 stolzer Gewinner der
Kategorie «Nachrichten».

Dieser Preis wurdigt herausragende tagliche
Produktionen, die mit Sorgfalt und Engagement fir
gesellschaftlich relevante Themen erstellt werden. Er
honoriert einen Dienst an der Offentlichkeit und das
Streben nach Aufklarung.




NZZ(

Wo wir
horbar sind

Castbox ‘ Castbox

AppleMusic  @Music
Spotify @ Spotify

Stene Jiivder Jeitung

Die Lesung: Auch wenn er vielleicht ein «Spion» war —
n liebt seinen «Waldimi

NZZ | Megahertz

Der Podcast ist kostenfrei auf nzz.ch,
in der NZZ-App und auf allen gangigen
Streaming-Plattformen abrufbar.

Erkunde nzz.ch/akzent

Nene Jiivcher Jeitung

sung: Auch wenn er vielleicht
ein «Spion» war - Norwegen liebt
seinen «Waldimir»

Ein zutraulicher Beluga, der vor vier Jahren in

Nordnorwegen Aufsehen erregte, ist zuriick im
Rampenlicht. Er tauchte weit im Siiden an der
norwegischen Kiiste auf und verwirrt damit die

Fachleute.

NZZ|

@

«NZZ Akzent»: Die Lesung: War der
Wal ein Spion?

nzz.ch



https://www.nzz.ch/podcast/akzent
https://www.nzz.ch/podcast/akzent
https://podcasts.apple.com/ch/podcast/das-anti-twitter/id1506761994?i=1000489067071
https://castbox.fm/channel/NZZ-Akzent-id2982237?country=de
https://open.spotify.com/episode/6I7trrYBQTGv7BsMkyZDYC

NzZZone

Werbemog-
lichkeiten

Audiobotschaft mittels
Pre- und Mid-Roll

Pre-Roll Podcast

Pre-Roll

Platzierung vor dem eigentlichen
Podcast

ca. 15-20 Worter

Wortlaut: «Dieser Podcast wird

prasentiert von...»

Mid-Roll Podcast

Mid-Roll

e Platzierung nach inhaltlichem
ersten Drittel
(ca. zwischen Minute 3-5)

e Max. 350 Zeichen inkl. Leerzeichen;
max. 20 Sekunden

e Wortlaut: TBD mit Werbepartner

Produktion der Werbespots

Die Erstellung der Werbespots
erfolgt grundsatzlich durch
NZZone

Fremdproduzierte Spots sind
in Absprache moglich (Voice
only: ohne Hintergrundmusik,
ohne weitere Soundeffekte
etc.)

«Native Integrationen» sind
nicht moglich


https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2021/03/Preroll.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2021/03/Midroll_Lotti_Nadine-online-audio-converter.com_.mp3

NzZZone

Sprecher-
pool

Fir die Aufnahme der Audiobot-
schaft stehen professionelle
Sprecher zur Verfigung

Auswahl der Stimmen

e Ab einer Laufzeit von drei Wochen,
mussen mind. zwei Spot-Texte
angeliefert werden

e Dabei empfehlen wir, auf eine
weibliche und eine mannliche
Stimme zu setzen

Aurel

Karl

Ben

Laura

Susanne

Emma

Robert

Yael


https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Aurel_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Emma_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Ben_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/12/Karl_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/01/Robert_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Laura_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/12/Susanne_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Yael_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/12/Roy_NZZ.mp3

NZZO

Pricing fur
Werbekunden

Anzahlund Abnahme der
Spots:

e Buchungen bis max. zwei
Wochen: mind. ein Spot

e Buchungen ab drei Wochen:

mind. zwei verschiedene

Spots

Der Werbepartner erhalt fur

die Abnahme der fertigen

Werbespots pro Spot/Text je

drei Varianten (Klangfarben)

zur Auswahl

e Anderungswiinsche nach
Produktionsbeginn
verursachen Zusatzkosten von
mindestens CHF 250.-

Laufzeit eine Woche: Uber 150 000 kumulierte Downloads pro Woche
Leistung Bruttopreis

Werbeleistung: Pre- und Mid-Roll bei fiinf Ausstrahlungen CHF 10 000

Produktionskosten: Erstellung von (mindestens) einem CHF 600
Werbespot
Total Bruttopreis CHF 10 600

Laufzeit ein Monat: Rund 600 000 kumulierte Downloads pro Monat
Leistung Bruttopreis

Werbeleistung: Pre- und Mid-Roll bei ca. 20 Ausstrahlungen | CHF 36 000

Produktionskosten: Erstellung von mindestens zwei CHF 900
Werbespots (CHF 450.- pro Spot)
Total Bruttopreis CHF 36 900



NzZZone

Richtlinien

Timeli
Ime Ine 1. Auswahlder Stimme(n) 4. Auswahl/Freigabeder 5. Endreporting

durch den Werbepartner Spots durch
2. Auswahl Werbetext Werbepartner
3. Produktion der Spots

Fur eine erfolgreiche Umsetzung
gilt es folgende Timing einzuhalten



NzZZone

Der wochent-
liche Podcast

NZZ Megahertz

10

50 Tsd.

Downloads/Monat

30 Min.

Horvergniigen pro Folge

Donnerstags  \Wochentlich

Der wochentliche Podcast «NZZ Megahertz» widmet sich
Zeitfragen aus verschiedenen Bereichen: Gesellschaft,
Psychologie, Gesundheit, Partnerschaft, Selbstoptimierung
oder Wohlbefinden. Unser Host Jenny Rieger geht mit ihren
jeweiligen Gesprachspartnern diesen Themen staffelweise
(5-8 Folgen) nach und deckt liberraschende Blickwinkel und
Fakten auf.

/

Quelle: Strategisches Reporting NZZ Megahertz



Der Podcast ist kostenfrei auf nzz.ch,

Castbox ‘ Castbox in der NZZ-App und auf allen gangigen
Streaming-Plattformen abrufbar.

Erkunde www.nzz.ch/megahertz

AppleMusic  @Music
Spotify @ Spotify

Stene Jiivcher eitung

Wo W I | rich  Sport  Panc senschaft Gesellschaft Reisen Mobilitit Fotografie Video P

|
wie sich gliickliche Zufalle provozieren lassen.

Podcast «NZZ Megahertz»

[ X J [ ]
n ! o ukunft? Sind w htig nach u
o i hadi nny Rieger und Oliver Camenzind st
r en nach Antworten. Mit n, die Bescheid
nertz» st frisch. Horen und abonnieren ka
e ‘ e der Castbox - und auf

Jennifer Rieger

NZZ Megahertz

.3

©

Gast
Komelia Hahn

POD:

Im Internet suchen Tausende Singles

die grosse Licbe. Warum aber ist

Online-Dating trotzdem so

anstrengend?

Zu Gast:
Frank Joung

Megahertz

Koénnen wir lernen, Gliick zu haben?

11


https://www.nzz.ch/podcast/megahertz
https://www.nzz.ch/podcast/megahertz
https://podcasts.apple.com/ch/podcast/nzz-megahertz/id1687094460
https://castbox.fm/channel/NZZ-Megahertz-id5431740?country=de
https://open.spotify.com/show/56MFCWQk9zNSJoFclXE7GI

NzZZone

Pre-Roll Podcast

Pre-Roll

Werbemog- :
lichkeiten :

Audiobotschaft mittels
Pre- und Mid-Roll

12

Platzierung vor dem eigentlichen
Podcast

ca. 15-20 Worter

Wortlaut: «Dieser Podcast wird

prasentiert von...»

Mid-Roll Podcast

Mid-Roll

e Platzierung nach inhaltlichem
ersten Drittel
(ca. zwischen Minute 10-12)

e Max. 350 Zeichen inkl. Leerzeichen;
max. 20 Sekunden

e Wortlaut: TBD mit Werbepartner

Produktion der Werbespots

Die Erstellung der Werbespots
erfolgt grundsatzlich durch
NZZone

Fremdproduzierte Spots sind
in Absprache moglich (Voice
only: ohne Hintergrundmusik,
ohne weitere Soundeffekte
etc.)

«Native Integrationen» sind
nicht moglich


https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/07/LGT_Preroll.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/07/LGT_Midroll_N.mp3

NzZZone

Sprecher-
pool

Fir die Aufnahme der Audiobot-
schaft stehen professionelle
Sprecher zur Verfigung
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Auswahl der Stimmen

e Ab einer Laufzeit von fiinf Wochen,
mussen mind. zwei Spot-Texte
angeliefert werden

e Dabei empfehlen wir, auf eine
weibliche und eine mannliche
Stimme zu setzen

Aurel

Karl

Ben

Laura

Susanne

Emma

Robert

Yael


https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Aurel_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Emma_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Ben_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/12/Karl_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/01/Robert_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Laura_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/12/Susanne_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Yael_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/12/Roy_NZZ.mp3

NZZc

Anzahlund Abnahme der
Spots:

e Buchungen bis max. vier
Wochen: mind. ein Spot

e Buchungen ab fiinf Wochen:
mind. zwei verschiedene

1 - . Spots
P rl CI n g fu r Der Werbepartner erhalt fur

die Abnahme der fertigen

Werbekunden Werbespots pro splTer j
zur Auswahl

e Anderungswiinsche nach
Produktionsbeginn

verursachen Zusatzkosten von

mindestens CHF 250.-

14

Laufzeit ein Monat: Uber 50 000 kumulierte Downloads pro Monat

Leistung
Werbeleistung: Pre- und Mid-Roll bei 4-5 Ausstrahlungen

Produktionskosten: Erstellung von (mindestens) einem
Werbespot

Total Bruttopreis

Bruttopreis

CHF 6 000

CHF 600

CHF 6 600



NzZZone

Richtlinien

Timeli
Ime Ine 1. Auswahlder Stimme(n) 4. Auswahl/Freigabeder 5. Endreporting

durch den Werbepartner Spots durch
2. Auswahl Werbetext Werbepartner
3. Produktion der Spots

Fur eine erfolgreiche Umsetzung
gilt es folgende Timing einzuhalten

15



