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Besoin de l'utilisateur

Focus thématique

Modeéle hote-invité

Périodicité
Durée des épisodes

Routine d'écoute des
utilisateurs

Comprendre le contexte de l'actualité
mondiale

Contexte de l'actualité latente

L’hote du podcast s’entretient avec une
rédactrice ou un rédacteur de la NZZ

Les jours ouvrables
12-16 minutes

Routine matinale

Gagner en clarté, développer une
compréhension plus profonde,
inspiration pour sa propre action

Société, bien-étre, psychologie,
mode de vie

L’hote du podcast s’entretient avec
un invité externe

Hebdomadaire
30 minutes

Peut étre intégré individuellement
dans la journée



NzZZone

Le podcast
quotidien

NZZ Akzent

600000 tcléchargements/mois

12-16 min. Plaisir d’écoute par
épisode

chaque jour un nouvel

lun-ven e
episode

Dans notre podcast, des correspondantes et correspondants
de la NZZ et des rédactrices et rédacteurs racontent ce qui
les touche. Les sujets importants de la semaine sont
analysés, classés et les dessous sont mis en lumiere.
L'accent est mis sur l'international et ['économie, mais nous
laissons aussi de la place a d'autres sujets qui touchent a la
vie de notre groupe cible.

/

Source: Reporting stratégique NZZ Akzent
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Le prix pour
NZZ Akzent

Suisse Podcast Awards 2024

Les podcasteurs et podcasteuses qui donnent vie a la
parole parlée avec passion et connaissance sont
récompensés. Leur objectif est de refléter toute la
richesse culturelle et sociale du médium podcast, en
prenant en compte toutes les régions linguistiques.
Trente-six formats figuraient sur la liste restreinte des
prix, avec des lauréats désignés dans neuf catégories.
Les criteres déterminants étaient la qualité, l'unicité, la

pertinence, l'esprit du temps et la portée. Notre podcast
«NZZ Akzent» a fiérement remporté la catégorie
«Actualités» en 2024. Ce prix reconnait les productions
quotidiennes exceptionnelles réalisées avec soin et
engagement pour des sujets socialement pertinents. Il
rend hommage a un service rendu au publicet a la
quéte de l'illumination.




NZZC

Ou sommes
nous diffuses

Castbox ‘ Castbox

Le podcast est disponible gratuitement
sur nzz.ch, dans application NZZ et sur
toutes les plate-formes de streaming

Apple Music "Music usuelles.

Spotify @ Spotify Découvrez nzz.ch/akzent

Stene Jiivder Jeitung

Die Lesung: Auch wenn er vielleicht ein «Spion» war —
Norwegen liebt seinen «Waldimir»

NZZ | Megahertz

,1

Nene Jiivcher Jeitung

PODCAST

Die Lesung: Auch wenn er vielleicht
ein «Spion» war - Norwegen liebt
seinen «Waldimir»

Ein zutraulicher Beluga, der vor vier Jahren in
Nordnorwegen Aufsehen erregte, ist zuriick im
Rampenlicht. Er tauchte weit im Siiden an der
norwegischen Kiiste auf und verwirrt damit die
Fachleute.

NZZ|

@

«NZZ Akzent»: Die Lesung: War der
Wal ein Spion?

nzz.ch



https://www.nzz.ch/podcast/akzent
https://www.nzz.ch/podcast/akzent
https://podcasts.apple.com/ch/podcast/das-anti-twitter/id1506761994?i=1000489067071
https://castbox.fm/channel/NZZ-Akzent-id2982237?country=de
https://open.spotify.com/episode/6I7trrYBQTGv7BsMkyZDYC

NzZZone

Pre-roll Podcast Mid-roll Podcast
° Pre-roll Mid-roll Production du spot

Offre publi-

e Placement avant le podcast e Placement apres le premier tier du

° ° lui-méme contentu e Laproduction des spots

C I ta I re e Env.15-20 mots (env. a la minute 3-5) publicitaires est en principe

e Enoncé: «Ce podcast est e Max. 350 caracteres, espaces assurée par NZZone

présentépar...» compris ; max. 20 secondes e Des spots produits par des

Message audio via pre-roll et e Enoncé: A déterminer avec les tiers sont possibles en accord
mid-roll partenaires publicitaires (Voice only: sans musique de

fond, sans autres effects
sonores, etc.)

e Les«intégrations natives» ne
sont pas possibles


https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2021/03/Preroll.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2021/03/Midroll_Lotti_Nadine-online-audio-converter.com_.mp3

NzZZone

Pool d’inter-
venants

Des speakers professionnels sont
disponibles pour l'enregistre-
ment du message audio

Choix des voix

e Apartird’une durée de trois
semaines, au moins deux textes de
spots doivent étre fournis

e Nousrecommandons de miser sur

une voix féminine et une voix
MENIIE

Aurel

Karl

Ben

Laura

Susanne

Emma

Robert

Yael


https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Aurel_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Emma_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Ben_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/12/Karl_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/01/Robert_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Laura_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/12/Susanne_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Yael_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/12/Roy_NZZ.mp3

NZZO

Couts pour les
annonceurs

Nombre et réception des
spots:

Réservation jusqu’a max. deux
semaine: au min. un spot
Réservations a partir de trois
semaines: au min. deux spots
différents

S’il le souhaite, le partenaire
publicitaire recoit pour la
réception des spots
publicitaires finis par
spot/texte trois variantes
(tessiture de voix) au choix
Les demandes de
modification apres le début de
la production entrainent des
frais supplémentaires d’au
moins CHF 250.-

Durée d’une semaine: Plus de 150 000 téléchargements cumulés par semaine

Prestation Prix brut
Prestation publicitaire: pre- et mid-roll pour cing diffusions | CHF 10 000
Codts produit: Création d’au moins un spot publicitaire CHF 600

Total prix brut CHF 10 600

Durée d’un mois: Environ 600 000 téléchargements cumulés par mois
Prestation Prix brut
Prestation publicitaire: pre- et mid-roll pour 20 diffusions CHF 36 000

Codts produit: Création d’au moins deux spots publicitaires | CHF 900
(CHF 450.- pro spot)

Total prix brut CHF 36 900



NzZZone

Lignes direct-
rices .

Sélection de laoudesvoix 4. Sélection/validation 5. Reporting

Pour une mise en ceuvre réussie il par le partenaire des spots par les
faut respecter le timing suivant p'fbl'cfta're partc.en.an:es
2. Selection du texte publicitaires
publicitaire

3. Production des spots



NzZZone

Le podcast
par semaine

NZZ Megahertz

10

50 000 téléchargements/mois

30 min. E)le?isir d’écoute par
épisode

Jeudi hebdomadaire

«NZZ Megahertz» est consacré a des questions d'actualité
dans différents domaines: Société, psychologie, santé,
partenariat, optimisation de soi ou bien-étre. Notre hote
Jenny Rieger aborde ces thémes par saison (5 a 8 épisodes)
avec ses interlocuteurs respectifs et révele des points de vue
et des faits surprenants.

/

Source: Reporting stratégique NZZ Megahertz



Ou nous som-
mes audibles
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Castbox

‘ Castbox

Apple Music

#Music

Spotify

@ Spotify

Podcast

Reue Jiivcher Jeitung

2Z Megahertz»

Zu Gast:
Frank Joung

Le podcast est disponible gratuitement
sur nzz.ch, dans l'application NZZ et sur
toutes les plate-formes de streaming
usuelles.

Découvrez www.nzz.ch/megahertz

wie sich gliickliche Zufalle provozieren lassen.

Jennifer Rieger

NZZ Megahertz

%

2 Gast
Komelia Hahn

POD:

Im Internet suchen Tausende Singles

die grosse Licbe. Warum aber ist

Online-Dating trotzdem so

anstrengend?

| Nzz
Megahertz

Koénnen wir lernen, Gliick zu haben?



https://www.nzz.ch/podcast/megahertz
https://www.nzz.ch/podcast/megahertz
https://podcasts.apple.com/ch/podcast/nzz-megahertz/id1687094460
https://castbox.fm/channel/NZZ-Megahertz-id5431740?country=de
https://open.spotify.com/show/56MFCWQk9zNSJoFclXE7GI

NzZZone

Offre publi-
citaire

Message audio via pre-roll et
mid-roll
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Pre-roll Podcast

Pre-roll

e Placement avant le podcast
lui-méme

e Env.15-20 mots

e Enoncé: «Ce podcast est
présentépar...»

Mid-roll Podcast

Placement apres le premier tier du
contentu

(env. a la minute 10-12)

Max. 350 caracteres, espaces
compris ; max. 20 secondes
Enoncé: A déterminer avec les
partenaires publicitaires

Mid-roll

Production du spot
publicitaire

e Laproduction des spots
publicitaires est en principe
assurée par NZZone

e Des spots produits par des
tiers sont possibles en accord
(Voice only: sans musique de
fond, sans autres effects
sonores, etc.)

e Les«intégrations natives» ne
sont pas possibles


https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/07/LGT_Preroll.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/07/LGT_Midroll_N.mp3

NzZZone

Pool d’inter-
venants

Des speakers professionnels sont
disponibles pour l'enregistre-
ment du message audio
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Choix des voix

e Anpartird’une durée de cing
semaines, au moins deux textes de
spots doivent étre fournis

e Nousrecommandons de miser sur

une voix féminine et une voix
MENIIE

Aurel

Karl

Ben

Laura

Susanne

Emma

Robert

Yael


https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Aurel_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Emma_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Ben_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/12/Karl_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/01/Robert_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Laura_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/12/Susanne_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2022/04/Yael_NZZ.mp3
https://www.nzzone.ch/wp-content/uploads/2023/12/Roy_NZZ.mp3

NZZ

Couts pour les
annonceurs

14

Nombre et réception des
spots:

Réservation jusqu’a max.
guatre semaine: au min. un
spot

Réservations a partir de cing
semaines: au min. deux spots
différents

S’il le souhaite, le partenaire
publicitaire recoit pour la
réception des spots
publicitaires finis par
spot/texte trois variantes
(tessiture de voix) au choix
Les demandes de
modification apres le début de
la production entrainent des
frais supplémentaires d’au
moins CHF 250.-

Durée d’un mois: Environ 50 000 téléchargements cumulés par mois

Prestation Prix brut

Prestation publicitaire: pre- et mid-roll pour quatre ou cinqg | CHF 6 000
diffusions

Codts produit: Création d’au moins un spot publicitaire CHF 600

Total prix brut CHF 6 600



NzZZone

Lignes direct-

o
rl Ces 1. Sélectiondelaoudesvoix 4. Sélection/validation 5. Reporting
Pour une mise en ceuvre réussie il panlr):? partenaire des spots par les
faut respecter le timing suivant pu |c!ta|re partc.en.an:es
2. Selection du texte publicitaires
publicitaire

3. Production des spots
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